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تبیین تأثیر مفهوم القاء در نظام محله با تکیه بر آموزه های معارف اسلامی1

مجید خرمشاد*، 2رضا خیرالدین**3

   تاریخ دریافت: 1402/12/17                 تاریخ پذیرش: 1403/07/20

نوعمقاله:پژوهشی- 19-42

چکیده
مفهـوم القـاء در حوزه  هـای دانشـی مختلفـی مـورد توجـه، بررسـی و بهره برداری قـرار گرفته  اسـت. در 
انسان شناسـی اسـلامی و مبانـی تربیتـی آن نیـز، القـاء یکـی از روش  هـای مهـم و تأثیرگذار در فرایند رشـد 
و تعالـی انسـان محسـوب می شـود. بـا ایـن وجـود، ترجمـان کالبـدی و عملکردی ایـن مفهـوم کلیدی در 
حـوزۀ طراحـی شـهرها مـورد غفلت بوده اسـت. بـر این اسـاس، هـدف پژوهش حاضـر ارائـه راهبردهایی 
جهـت مدیریـت محله و پیشـنهادهای عملیاتی جهت شـکل دهی کالبـدی و عملکردی آن متأثـر از مفهوم 
القـاء  اسـت. در گام ابتدایـی بـا تمرکـز بـر منابـع کتابخانـه ای در حوزه هـای دانشـی مرتبـط و بهره گیری از 
روش فراترکیـب، مفهـوم القـاء با تکیه بـر معارف اسـلامی چنین جمع بنـدی گردید: »تفهیم غیراسـتدلالی 
و ناهشـیارانۀ مفاهیـم بـه ذهن و گرایشـات انسـان به صورتی کـه موجب انتقـال مفاهیم ربّانـی و حرکت در 
مسـیر تعالـی انسـانی و یـا دریافـت پیـام شـیطانی و شـکل گیری ظرفیت نـزول مراتب انسـانی گـردد«. بر 
نـس« و »اعتماد« 

ُ
اسـاس نتایـج حاصلـه، القـاءِ محیط به انسـان بـه صورت کلـی بر دو مفهـوم اساسـیِ »ا

نـس بـه وسـیلۀ »تکـرار« و »تـداوم ارتباط« بـا القاء کننـده حاصل شـده و اعتماد یا ناشـی 
ُ
اسـتوار اسـت. ا

از »جذبـه«  ذاتـی القـاء کننـده می باشـد و یـا به صـورت مصنوعـی و بـا بهره گیـری از ابزارهـا و روش های 
مختلـف رسـانه ای و هنـری ایجـاد می گـردد. در مرحلـه بعـد بـا بهره گیـری از روش »اسـتدلال منطقی« و 
شـیوۀ »تعمیـم میان رشـته ای«، مؤلفه هـا ی حاصل از تعریـف فوق و مفاهیـم اصلی مرتبط با آن در نسـبت 
بـا موضـوع محلـه تحلیـل گردید. بـر این اسـاس، مفهوم القـاء در محلات شـهری -با تأکیـد بر قـوای بینایی و 
شـنوایی انسـان- بـه صورت خاص در هفت فضای شـهری شـامل 1( کوچـه ، 2( فضاهای تجمّـع کاربری های 
خدماتـی، 3( فضاهـای بازی و حوزه اطراف آن ها، 4( فضاهای سـبز تفریحی عمومی، 5( مسـاجد و فضاهای 
شـهری اطـراف آن، 6( فضاهـا و معابـر منتهـی بـه مـدارس و 7( فضاهای رویـداد محور محلـی، بالاترین 
تأثیـر را دارد. همچنیـن راهبردهـا و پیشـنهادهای عملیاتـیِ مـورد نیـاز بـه منظـور مدیریـت و جهت دهـی 

القائـات کالبـدی و عملکـردی در محلـۀ مطلـوب اسـلامی در نتایج پژوهش ارائه شـده اسـت.

واژه های کلیدی: اعتماد، القاء، انس، تکرار، جذبه، محله.
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دکتر رضا خیرالدین در گروه شهرسازی دانشکده معماری و شهرسازی دانشگاه علم و صنعت ایران نگاشته شده است. 
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مقدمه 
انسـان کـه در حقیقـت اصلی تریـن  شـناخت 
عنصـر هر سـکونتگاهی اسـت، یکـی از مهم ترین 
طراحـی  و  برنامه ریـزی  ملزومـات  بنیادی تریـن  و 
و  مکاتـب  در  انسـان  اسـت.  شـهرها  کارآمـد 
ایدئولوژی هـای مختلـف تعاریـف متفاوتی داشـته 
و همیـن تفـاوت در نگرش بـه انسـان، لاجرم خود 
را در سـاختاردهی کالبـدی و عملکـردی شـهرها 
بـه  دسـت یابی  رو،  ایـن  از  می نمایـد.  نمایـان 
تصویـری قابـل برنامه ریـزی از سـاختار وجـودی 
کید بر آموزه های اسـلامی- و مفاهیم  انسـان -بـا تأ
خـرد و کلان مرتبـط بـا آن از جملـه موضوعـات 
ی توسـط پژوهشـگران شـهری 

ّ
نیازمنـد تمرکـز جد

در ایـران اسـت. 
انسـان به صـورت بنیادیـن موجـودی تأثیرپذیر 
اسـت و تـا حـدود قابل توجهـی مطابق بـا القائاتی 
کـه بـه او منتقل می شـود رفتـار می نمایـد. القائات 
و  متعـدد  مصـادر  از  انسـان  بـر  گرفتـه  صـورت 
متنوعی همچـون، گفتار اطرافیان، سیاسـت مداران 
هنـری  آثـار  همچنیـن  و  رسـانه ها  هنرمنـدان،  و 
از  یکـی  امّـا  می شـوند.  صـادر  رسـانه ای  چنـد 
شـهری،  زندگـی  در  القاء کننـدگان  تأثیرگذارتریـن 
خـود شـهر اسـت. کالبـد و عملکردهای شـهری، 
ت مفاهیـم متعـددی 

ّ
می تواننـد در میـان و بلندمـد

را بـه شـهروندان القـاء نمایـد. غفلت از این بسـتر 
کلیـدی در فراینـد مدیریـت فرهنگـی- اجتماعی و 
 در سـطح یک 

ً
کالبـدی- عملکردی شـهرها، صرفا

انفعـال کـم اثـر قابـل تحلیل نیسـت و زمینـۀ افول 
فراهـم  را  و شـهروندان  هویتـی شـهر  و  فرهنگـی 
می نمایـد. اهمیـت توجـه به ایـن موضـوع از آن جا 
ناشـی می شـود کـه شـهر می توانـد هـم معنویت و 
روحانیـت را بـه شـهروندان خود القـاء نماید و هم 

جهـل و غفلـت را.
پژوهش هـای  سـاختار  بـر  تمرکـز  بـا  لـذا، 
میان رشـته ای و وام گرفتـن از مبانـی تولیـد شـده 
در حـوزۀ مفهـوم »القـاء« در معـارف اسـلامی و 
بـه صـورت خـاص »انسان شناسـی اسـلامی« و 
تعمیـم آن بـه حـوزۀ »شهرسـازی« و بـه صورت 

بدیـن  داریـم  قصـد  محلـه«،  »نظـام  خـاص 
سـؤال پاسـخ دهیـم کـه، توجـه بـه مفهـوم القـاء 
تأثیراتـی  چـه  اسـلامی-  معـارف  دیـدگاه  -از 
کالبـدی  و  عملکـردی  مفهومـی،  نظـام  بـر 
پژوهـش  هـدف  ترتیـب  بدیـن  دارد؟  محلـه 
ارائـه راهبردهایـی جهـت مدیریـت محلـه  نیـز، 
شـکل دهی  جهـت  عملیاتـی  پیشـنهادهای  و 
کالبـدی و عملکـردی آن متأثـر از مفهوم »القاء«  

اسـت.

)تعمیـم  پـــژوهش  روش شنـــاسی 
) هیم مفــــا م مند نظــا

دلیـل  بـه   ، راهبـرد1  جهـت  از  پژوهـش 
و  آمـاری  فرایندهـای  و  داده هـا  بـر  تکیـه  عـدم 
تفسـیر  در  اسـتدلالی  روش هـای  از  بهره گیـری 
»کیفـی2«  پژوهشـی  کتابخانـه ای،  منابـع 
و   2008 تلقـی می گـردد )کوربیـن و اشـتراس، 
از  همچنیـن   .)301 و   300  :1396 کـرس ول، 
زاویـۀ جایگاه دانشـی -به واسـطۀ پیونـد میان دو 
حوزه دانشـی معارف اسـلامی و شهرسـازی- در 
دسـته بندی  »میان رشـته ای3«  مطالعـات  ضمـرۀ 
پژوهـش  ایـن  کلان  و  اصلـی  روش  می شـود. 
بـه  نسـبت  جامـع  دیـدگاه  اتخـاذ  جهـت  بـه 
مفهـوم »القـاء«، روش فراترکیـب)1( می باشـد. 
دانـش  ایجـاد  بـرای  کیفـی  روشـی  »فراترکیـب 
اسـت«  پیشـین  مطالعـات  از  نتایـج  تفسـیر  و 
نقـل  بـه   31  :1393 همـکاران،  و  )نقـی زاده 
حقیقـت،  در   .)Paterson, et al. 2001 از 
»فراترکیـب بـا فراهم کـردن یک نگـرش جدید و 
ین، دانـش جاری را  اساسـی و کشـف روشـی نو
ارتقـاء داده و دیـد جامـع و گسـترده ای را نسـبت 
به مسـائل بـه وجود مـی آورد. همچنیـن می تواند 
ابـزار ارزشـمندی برای تسـهیل در رویۀ سـاخت 
باشـد«  سیسـتماتیک  ترکیـب  طریـق  از  تئـوری 

.)94  :1393 همـکاران،  و  )جعفرنـژاد 

1.Strategy

2.Qualitative

3. Interdisciplinary studies
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 در فراینـد پژوهـش)2( بـه منظور دسـتیابی به 
ا از شـیوۀ1مرورنظام مند2به 

ّ
منابـع مرتبـط و قابل اتک

منظـور جسـت و جـوی دقیـق و هدفمنـد منابـع 
پژوهشـی استفاده شـده است )نمودار شـماره 2(. 

در پژوهش هـای مختلـف، فرایند هـای گوناگـون و 
متعـددی جهـت اجرای مـرور نظام مند پیشـنهاد و 

اسـتفاده شـده است.

1. Technique

2. Systematic Review

نمودار 1- فرایند، روش  و شیوه های مورد استفاده در پژوهش 

در ادامـه، از شـیوۀ تحلیلـی- توصیفـی بـرای 
بررسـی مفهـوم و فراینـد القاء و تحلیـل فضاها و 
عناصـر مرتبـط بـا ایـن مفهـوم در محله اسـتفاده 
شـده اسـت. بـه منظـور ارائـه بینـش یکپارچـه و 
منسـجم از مفهـوم القـاء و همچنین ارائه بینشـی 
شهرسـازانه از آن، شـیوۀ اسـتدلال منطقی3مورد 

فراینـد  انتهـای  در  اسـت.  بـوده  بهره بـرداری 
و  القـاء  مفاهیـم  تلفیـق  راسـتای  در  و  پژوهـش 
محلـه و بـه منظـور حصـول بینش میان رشـته ای، 
از شـیوۀ تلفیقـی تعمیم4بهره گرفتـه شـده اسـت 

)نمـودار شـماره 1(.

3.Logical reasoning

4.extension

نمودار 2- فرایند انتخاب و گزینش منابع
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مبانـی نظـری )چیسـتی و چگونگـی 
القاء(

در ادامـه بـه بررسـی و تحلیـل منابـع منتخـب 
در موضـوع القـاء از دیـدگاه  لغت شناسـی، علـوم 
 با تمرکز بیشـتر 

ً
تربیتـی، تبلیغـات و رسـانه و نهایتا
بـر معـارف اسـلامی پرداخته ایـم:

القاء در لغت شناسی
مفاهیـم القـاء و تلقیـن بـه صـورت عمومی در 
چنیـن  فارسـی  زبـان  فرهنگ  هـای  و  لغت نامه  هـا 
تعریـف شـده اند. تلقیـن: »فهمانـدن و یـاد دادن 
کلامـی بـه کسـی، مطلـب را زبانی به کسـی گفتن 

و فهمانـدن، کسـی را وادار به گفتـن کلامی کردن« 
)عمیـد، 1363: 610(. القاء: »انداختن، افکندن، 
مطلبـی را بـه فکر یا ذهن کسـی افکنـدن« )همان: 
221(. تلقیـن کـردن: »تعلیـم کردن. چیـزی را در 
ذهـن و فکـر کسـی حقیقـت جلـوه دادن. کسـی 
 ،1385 )دهخـدا،  کـردن«  معتقـد  چیـزی  بـه  را 
ایـن  بـه  نیـز  انگلیسـی  775(. در لغت نامه هـای 
 indoctrination، مفهـوم در قالـب سـه واژۀ اصلـی
suggestion و inculcation مـورد توجـه قـرار گرفته 

اسـت. تعاریـف ایـن سـه واژه در دو فرهنگ لغت 
مریـم- وبسـتر1و کمبریـج2 در جدول 1 ارائه شـده 

. ست ا

1. Merriam-Webster  Dictionary

2. Cambridge Dictionary

جدول 1- تعرایف معادل های انگلیسی واژۀ القاء یا تلقین
)www.merriam-webster.com و www.dictionary.cambridge.org( 

فرهنگ لغت کمبریجفرهنگ لغت مریم- وبسترواژه

indoctrination
ً
 تحت نفوذ یک نظر، دیدگاه یا اصول عمدتا

فرقه  ای یا خرافه  ای قرار گرفتن
 فرایند تکرار یک اندیشه یا عقیده برای کسی تا زمانی

که آن را بدون انتقاد و یا سوال بپذیرد

suggestion
 فرایندی که در آن حالات روحی و یا جسمی
 انسان تحت تأثیر و نفوذ یک فکر یا نگرش

قرار می  گیرد

 منتقل کردن و یا نشان دادن یک تفکر یا احساس بدون
بیان مستقیم و یا آوردن دلیل

inculcation
 آموزش و تحت تأثیر قرار دادن با تکرارها یا

پندهای مکرر
 فرآیند تثبیت باورها یا ایده ها در ذهن یک نفر، به ویژه

با تکرار مکرر آن ها

نیـز  شـده  ارائـه  تعاریـف  از  کـه  همان طـور 
فضـای  در   indoctrination واژۀ اسـت،  مشـخص 
واژۀ  اسـت،  منفـی  بـار  دارای  بین المللـی  علمـی 
 در مباحـث روانکاوی مورد 

ً
suggestion نیـز عمدتا

از   inculcation واژۀ  ولـی  می گیـرد  قـرار  اسـتفاده 
نظـر ارزشـی خنثـی و یـا حتـی مثبـت تلقی شـده، 
در مباحـث تربیتـی مـورد اسـتفاده قـرار می گیـرد و 

دارد. عام تـر  کاربـردی 
همچنیـن، بـر اسـاس بررسـی ها و جمع ینـدی 
و  آبـاد  زمـان  اسـمعیلی  توسـط  گرفتـه  صـورت 
علی پـور در حـوزۀ ریشـه و معنـای واژه تلقیـن در 
کتـب لغـت عربـی، »تلقیـن بـه معنـای فهماندن و 
انتقـال یـک معنـا به شـخص دارای شـعور اسـت« 

)اسـمعیلی زمـان آبـاد و علی پـور، 1397: 157(.

القاء در علوم تربیتی
بـر پایه پژوهش  هـای صورت گرفتـه در موضوع 
تربیتـی،  علـوم  حـوزه  در  تلقیـن  و  القـاء  مفاهیـم 
 متفاوتـی از ایـن مفهـوم 

ً
تعاریـف متعـدد و بعضـا

ارائـه شـده اسـت. »تلقیـن جریانی ذهنی اسـت که 
نتیجـه  اش قبـول بـدون اسـتدلال عقایـد و افـکاری 
اسـت کـه بـه وسـیله دیگـری القـاء می شـود، یا در 
تحـت شـرایط خاصـی محصـول ذهـن خـود فـرد 
اسـت« )ر.ک: Thiessen, 1993(. »تلقین نه امری 
تحمیلـی و اسـتبدادی اسـت، نـه امـر اسـتدلالی. 
در امـر تلقینـی، امـکان اقامـه اسـتدلال نیسـت، نه 
ایـن کـه در تعـارض بـا اسـتدلال اسـت یـا راه را بر 
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آن می بنـدد«. )مصباحـی جمشـید، 1398: 30(. 
»تلقیـن در روانشناسـی و آمـوزش و پـرورش بـه 
دو معنـای عـام و خاص بـه کار مـی  رود. در معنی 
عـام، کوشـش بـه تلقیـن روش یـا طـرز خـاص و 
معینـی از عقیده  هـا، عادت  هـا و نظرهـا اسـت کـه 
می گیـرد.  انجـام  یادگیـری  و  آمـوزش  ضمـن  در 
در معنـای خـاص، کوشـش بـه تلقیـن یـک عقیده 
اجتماعـی، سیاسـی، اقتصادی و یا دینی اسـت که 
با کنـار گذاشـتن عقاید مخالـف انجـام می  گیرد« 
از  کلـی  طـور  بـه   .)1373 پورافـکاری،  )ر.ک: 
تلقیـن بـا توجـه به ایـن مفاهیم اسـتفاده می شـود: 
الـف( تلقیـن به معنـای تحمیل عقاید یـا قبولاندن 
عقایـد و اصـرار بـه این کـه فـرد چیـزی را بپذیرد، 
بـدون این که آن را بشناسـد و دلیل پذیرش یا رد آن 
را بدانـد. ب( گاهـی کلمه تلقین به معنـای تکرار، 
اسـتعمال می  شـود. یعنی عمل یـا فراینـد باوراندن 
چیـزی یـا پدیـد آوردن تصـوری از راه تکـرار. ج( 
هرگاه سرچشـمه تلقین خود فرد باشـد، آن را تلقین به 
نفس گویند. )قاسـم پور دهاقانی و جعفری، 1388: 
انسـان. خـواه تفهیـم  بـه  29(. »تفهیـم و تعلیـم 
مسـتقیم باشـد و یـا غیـر مسـتقیم، خـواه تفهیم به 
خـود باشـد یا دیگـری و خـواه تفهیم کننده انسـان 
باشـد یـا غیـر انسـان و خـواه تفهیـم شـونده زنـده 

باشـد یـا مـرده« )موسـوی، 1392: 54(.

القاء در روانشناسی
در فرهنـگ جامع روانشناسـی، تلقین این گونه 
تعریـف شـده اسـت: »فرایند وادار سـاختن کسـی 
بـرای رفتـار کـردن بـه گونـه  ای خـاص و پذیرفتـن 
عقیـده یا باور کـردن چیزی به طریق غیر مسـتقیم« 
)ر.ک: پورافـکاری، 1373(. همچنیـن، دانشـنامه 
بریتانیـکا1 در مـورد suggestion، این گونـه توضیح 
می  دهـد: »در روانشناسـی ایـن لغـت بـه معنـای 
یـا  و  اعتقـادی  واکنـش  بـه  فـرد  هدایـت  فراینـد 
 
ً
عملـی غیرانتقـادی اسـت. روش تلقین کـه عموما

کلامـی اسـت، می  توانـد بصـری بـوده و یا شـامل 
احساسـات دیگـر نیز باشـد«.

مفهـوم القـاء و تلقیـن در روانشناسـی، ارتبـاط 

1. Britannica encyclopedia

)ناهشـیار(  گاه  ناخـودآ مفهـوم  بـا  تنگاتنگـی 
شـخصی2 ارائه شـده توسـط یونگ3 در روانشناسـی 
تحلیلـی4 دارد. از نظـر یونـگ، روان انسـان بـه دو 
گاه تقسـیم می  گـردد و  گاه و ناخـودآ بخـش خـودآ
هـر یـک از ایـن دو نیـز دارای دو بخـش شـخصی 
جـزء  چهـار  بـا  مـا  واقـع  در  اسـت.  جمعـی  و 
گاه  خـودآ شـخصی،  گاه  خـودآ هسـتیم:  روبـرو 
گاه جمعی.  گاه شـخصی و ناخـودآ جمعـی، ناخوآ
شـخصی  گاه  ناخـودآ یونـگ،  نظـر  اسـاس  »بـر 
دربرگیرنـدۀ عناصـری از جملـه تجارب شـخصی 
فرامـوش شـده یـا سـرکوب شـده، آثـار بـه جـای 
مانـده از محرک هـای بیرونـی و درونـی و آمیزه ای 
از اندیشـه  ها کـه خواه بـه دلیل ضعف و ناروشـنی 
بیـش از حـد و یـا بـه دلیل سـرکوب شـدن هرگز به 
گاهی نرسـیده  اند« )کـزازی، 1394: 160(.  خودآ
بـه عبـارت دیگـر، »تمامـی تجربیاتـی کـه بـرای 
دسـتیابی بـه هشـیاری بسـیار ضعیـف بـوده و یـا 
بیـش از آن کـم قوه بوده  انـد که در هوشـیاری باقی 
گاهـی شـخصی ذخیـره می گردند«  بماننـد، در ناآ
)خسـرومنش، 1394: 193(. در حقیقـت بـه نظر 
یونـگ ناخـوداگاه فـردی، محتوای همـه تمایلات، 
احساسـات و شـناخت  هایی اسـت که مـا در طول 
یونـگ،  )ر.ک:  زده  ایـم  واپـس  خویـش  زندگـی 

.)1374
گاه شـخصی چهـار راه  بـرای ورود بـه ناخـودآ
اصلـی شناسـایی شـده اسـت: الـف( از آن جایـی 
کـه کـودکان در دوران ابتدای زندگی تـوان تحلیل، 
 
ً
مقایسـه و تشـخیص خوب و بـد را نداشـته، کاملا

تلقیـن پذیـر بـوده و القـاء دریچـه مناسـبی بـرای 
گاه آنان می  باشـد.  ورود بـه اعمـاق ضمیر ناخـودآ
بهره  گیـری از مضامیـن و اصـول درسـت در فرایند 
و  درسـت  مفاهیـم  می  توانـد  کـودکان  تربیتـی 
متعالـی را در روح و روان آن هـا نهادینـه نماید. ب( 
در زمـان وقـوع هیجانـات مثبـت و منفـی شـدید 
ناگهانـی  و  آنـی  ناراحتی هـای  و  شـادی  ها  ماننـد 
گاهـی فـرد کمرنـگ شـده، دریچۀ  در افـراد، خودآ

2. Personal Unconscious

3.Carl Gustav Jung

4. Analytical Psychology
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فـرد  پذیـری  تلقیـن  و  می  شـود  بـاز  گاه  ناخـودآ
افزایـش می  یابـد. ایـن بازه  هـای زمانـی، موقعیـت 
مناسـبی جهـت القـاء مفاهیـم و مضامیـن دلخـواه 
بـه انسـان می  باشـد. ج( تلقیـن بـه نفـس در حالت 
مختلـف  شـرایط  و  موقعیت  هـا  در  و  گاهـی  خودآ
گاه شـخصی انسـان  تأثیـر به سـزایی بر روی ناخودآ
داشـته و می  توانـد حتـی بر جسـم انسـان نیـز تأثیر 
بگـذارد. ایـن روش بـا تکیـه بـر دو مفهـوم »توجه« 
و  هیپنوتیـزم  د(  می  رسـد.  نتیجـه  بـه  »تکـرار«  و 
خودهیپنوتیزمـی- بـه عنوان یـک راه مصنوعی- نیز 
گاه انسـان تأثیـر گـذار باشـد.  می  توانـد بـر ناخـودآ
ایـن روش ماهیـت مسـتقلی نداشـته و در حقیقـت 
تکیـه آن بـر همـان روش سـوم یعنی تلقیـن به نفس 
ترتیـب،  بدیـن   .)19  :1397 )کاویانـی،  می باشـد 
القـاء -در اشـکال مختلـف آن- اصلی ترین دریچه 
گاه شـخصی قلمـداد شـده  ورود بـه ضمیرناخـودآ
مـورد  گاه  نـوع ضمیرناخـودآ بـر چهـار  می توانـد  و 
روانشناسـی  و  روانـکاوی  نظریـات  در  تحلیـل 
گاه  ناخـودآ عاطفـی،  ناخـوداگاه  شـامل  تحلیلـی 
گاه   ناخـودآ

ً
گاه معنـوی و نهایتـا شـناختی، ناخـودآ

ی داشـته باشـد )همـان: 
ّ

رفتـاری تأثیرگـذاری جـد
.)6-9

حـوزه  در  کـه  اسـت  آن  توجـه  نیازمنـد  نکتـه 
نظریـه  ذیـل  در  ویـژه  بـه  و  محیطـی  روانشناسـی 
قـرارگاه رفتـاری1 راجـر بارکـر2 و یـا نظریـه مـکان3 
کریسـتین نوربـرگ شـولتز4 نیـز مباحـث مهمـی در 
حـوزه تأثیـرات روانـی محیـط بر انسـان ارائه شـده 
اسـت)3(. عمـده ایـن مباحث مربـوط بـه تأثیرات 
»رفتـار«  و  »احساسـات«  بـر  محیطـی  طراحـی 
آن  در  حضـور  بـازۀ  در  فضـا  از  اسـتفاده کنندگان 
می باشـد. ولـی بـر اسـاس مباحـث پیـش گفتـه، در 
حـوزۀ القـاء عـلاوه بـر موضـوع تأثیـرات آنـی بـر 
بـه  ناظـر  عمیـق   نگاهـی  فعالیت هـا،  و  حـالات 
»ذهنیـات«  بـر  مـدت  بلنـد  و  درونی تـر  تأثیـرات 

1.Behaivior Setting

2.Roger barker

3.Place

4.Christian Norberg schulz

و »باورهـای« شـهروندان نیـز مـد نظـر بـوده کـه 
 تأثیـرات خود را بـر کنش آنـان در حوزه  های 

ً
نتیجتـا

مختلـف زندگـی فـردی و اجتماعی نیـز می گذارد.

القاء در تبلیغات و رسانه
موضـوع القـاء در حـوزه تبلیغـات و رسـانه نیـز 
مـورد توجـه قـرار گرفتـه و از آن اسـتفاده می  گـردد. 
»هـر  حـوزه،  ایـن  متخصصیـن  نظـر  اسـاس  بـر 
تبلیـغ بـا اسـتفاده از کارکردهـای القایـی کنشـی و 
تنشـی، همـواره در پـی ارزش سـازی بـرای چیـزی 
اسـت کـه موضـوع آن را تشـکیل می  دهد. زیـرا این 
و  اعتمـاد می  کنـد  تولیـد  ارزش سـازی در جامعـه 
ایـن اعتمـاد در نهایـت بـه القـاء منجر می  شـود که 
خـود نـوع رابطـه مخاطـب بـا شـیء ارزشـی مورد 
معیارهـای  مجمـوع  در  می  نمایـد.  تعییـن  را  نظـر 
گفتمان  هـای  در  رفتـه  کار  بـه  تنشـی  و  کنشـی 
تبلیغاتـی می توانـد منجـر بـه ایجـاد بـاور، تغییـر و 
یا بازسـازی آن شـود« )شـعیری و انتظـاری ملکی، 
رسـانه ای  متخصصیـن  همچنیـن   .)115  :1392
بیـان می دارنـد که، »تلقیـن که نوعی متقاعدسـازی 
گاهانـه اسـت، از شـیوه های رایـج  ناهوشـیارانه و ناآ
فراینـد  نوعـی  تلقیـن  می شـود.  محسـوب  اقنـاع 
ارتباطـی اسـت کـه موجـب پذیـرش مسـئله مـورد 
نظـر اقناع گـر می شـود؛ امـا ایـن پذیـرش مبتنی بر 
دلایل منطقـی نبـوده و به صورت، غیرحسـاب گرانه 
شـگردهای  برخـی  می شـود.  محقـق  گاهانـه  ناآ و 
اندیشـه،  القـاء تدریجـی یـك  از:  تلقیـن عبارتنـد 
یـا  مبالغـه  و  بزرگ نمایـی  تکـرار،  سـؤال،  طـرح 
و  عاطفـه  تحریـك  تـرس،  ایجـاد  کوچك نمایـی، 
توسـل به اکثری بودن« )شـرف الدین، 1387: 34(.
موضـوع القـاء و تلقیـن در ایـن حیطه دانشـی تا 
موقعیتـی پیش ـرفته اسـت کـه صحبـت از مفهومـی 
بـه نـام »تبلیغـات القایـی« بـه میـان آمـده اسـت. 
امـروزه  کـه  اسـت  »تبلیغاتـی  القایـی،  تبلیغـات 
بـا روش  هـا و قواعـد خـاص، در افـکار عمومـی، 
حافظـه اجتماعـی جدیـدی می سـازد و تصـورات، 
اعتقـادات و ذهنیـات تـازه ای بنیـان می افکنـد کـه 
از اسـاس بـا سـابقه دیریـن جامعـه بیگانه اسـت و 
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هیـچ رابطـه  ای بـا واقعیـات خارجـی نـدارد. عمل 
القـاء سـبب ایجاد ایـن تصـورات در خـرد جامعه 
شـده اسـت و به وسـیله این پدیده روانی دسـت به 
ایجاد حرکت های سیاسـی، اجتماعـی، فرهنگی و 
اقتصـادی می زنـد. بدین سـبب اسـت که ایـن گونه 
 تبلیغـات القایـی می نامیم« 

ً
تبلیغـات را اصطلاحـا
.)68  :1369 )زورق، 

القایـی  تأثیـرات  بررسـی  از سـوی دیگـر، در 
کارکردهـای بلاغی و زبانی در تبلیغـات بازرگانی، 
بلاغـی  عناصـر  از  »برخـی  کـه  می  شـود  بیـان 
ظرفیـت القایـی بیشـتری دارنـد کـه در تبلیغـات 
از آن هـا اسـتفاده شـده اسـت، کـه مهم تریـن آن هـا 
جنـاس،  اسـتعاره،  تشـبیه،  کنایـه،  از:  عبارت انـد 
تکـرار، ایهـام و ... . هـر یک از این عناصـر بیانی، 
بـا  در ذات خـود دارای ویژگی  هایـی هسـتند کـه 
هدف  هـای تبلیغـات کـه همانـا القـای اندیشـه و 
پیـام، جلـب اعتمـاد، تشـویق و ترغیـب مخاطب 
و مانـدگاری در ذهـن اسـت، هم سـویی دارنـد« 
)صالحـی مازندرانی و زکی  نژادیـان، 1397: 247(. 
همچنیـن موضـوع القـاء در تبلیغـات محیطی 
و شـهری نیـز مـورد توجـه قـرار گرفته تـا جایی که 
این عبـارت مطرح می  شـود که: »تبلیغات شـهری 
شـامل اشـکال سـاختاری گوناگـون اسـت کـه هر 
نـوع بنابـر سـاختار شـکلی و بیانی خـود معنایی را 
القـاء می کنـد که در صـورت توجه بدان و شـناخت 
سـاختار معنایـی می  تـوان در جهت پایداری شـهر 
و توسـعه پایـدار شـهری نقـش مهمی ایفـا نماید« 
)اعظـم کثیـری، 1394: 47(. بدین ترتیـب، القاء 
اصـول محیطی، اقتصـادی و اجتماعـی- فرهنگی 
تبلیغـات  وسـیله  بـه  پایـدار  توسـعه  نظـر  مـورد 
محیطـی امـری ممکن و مطلـوب تلقـی می  گردد.

القاء در معارف اسلامی
موضـوع القـاء در معـارف اسـلامی -مطابق با 
مباحث ذیل- نسـبت به حوزه های دانشـی پیش گفته 

دارای ابعاد و مفاهیم مرتبط بیشـتری اسـت.
اسـلامی:  منابـع  در  القـاء  یـف  تعر الـف( 
قرآنـی  و  اسـلامی  واژه  شناسـی  پایـۀ مباحـث  بـر 

شـکل  )ل ق ـی(  ریشـۀ  از  تلقیـن  و  القـاء  واژگان 
قِـیَ« بـه عنـوان مصـدر ایـن ریشـه، 

َ
گرفته انـد. »ل

بـه صـورت کلی بـه جریـان القاء اثـر اشـاره دارد، 
»القـاء« بـه مواجهانـدن شـی ای بـا شـی ای دیگـر 
بـه  »تلقیـن«  و  دارد  کیـد  تأ اثـر  دریافـت  بـرای 
دریافـت اثـر توسـط ملاقـات کننـده )رک. اخوت 
و قاسـمی، 1395: 28(. بـه عبـارت دیگـر، »لِقاء 
بـه رویارویـی همـراه بـا ارتبـاط اطلاق می  شـود و 
القـاء بـه معنـای رویارویـی دادن شـئ )چیـزی یا 
شـخصی( بـا شـئ دیگـر )چیزی یـا شـخصی( تا 
اثـری را دریافت کنـد« )همـان: 21(. همچنین در 
مـورد القـاء اینچنیـن بیـان شـده اسـت: »القـاء به 
معنـای روبه رو سـاختن و مواجه نمـودن مخاطبی 
بـرای انتقـال مفهـوم و پیامـی مشـخص بـا غرضی 
معلـوم اسـت کـه می توانـد بـه صـورت مسـتقیم یا 
غیرمسـتقیم اتفاق افتد« )اخـوت، 1394چ :117(.
مفهـوم »القـاء« ارتبـاط تنگاتنگـی بـا مفهـوم 
اسـاس  بـر  )ک ل ـم(،  از ریشـۀ  دارد. کلام  »کلام« 
 :10 جلـد   ،1368( مصطفـوی  علامـه  تعریـف 
107( بـه معنـای »ابـراز آن چـه در باطـن انسـان 
از افـکار و منویـات اسـت. ایـن ابـراز می  توانـد به 
هـر وسـیله  ای اتفـاق بیفتـد و متناسـب بـا تفـاوت 
اشـخاص و مـوارد متفاوت اسـت)4(«. همچنین، 
از  اسـت: »کلام عبـارت  آمـده  تعریـف کلام  در 
آشـکار کردن پیـام و محتوایـی از جانب متکلـم عالِم 
و توانـا، متناسـب بـا نیازهـا و ظرفیت هـای مخاطـب 
هدایـت  و  علـم  جریـان  آن  اسـاس  بـر  کـه  اسـت 
امکان پذیـر می  شـود« )اخـوت، 1394ت : 61(. در 
تشـریح ارتبـاط »القـاء« بـا »کلام« آمـده اسـت: 
»کلام، در اصـل القـاء خطـاب از جانـب متکلـم 
بـه مخاطـب اسـت و بـا انتقـال معانـی و مقاصـد 
همـراه اسـت و ممکن اسـت همـراه با الفاظ باشـد 
یا نباشـد« )اخـوت، 1394ت : 155(. »در کلامی 
کـه انسـان بـه آن توفیق یافته اسـت، موضـوع القاء 
بسـیار اهمیـت دارد. ایـن القـاء کـه گاهی بـا لفظ 
اسـت در مخاطـب  لفـظ همـراه  بـدون  و گاهـی 
تأثیر شـگفت  انگیزی دارد« )همـان : 167(. »القای 
کلمـه، پدیـدار کـردن کلمـه به همـراه طـرح، ارائه 
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و افکنـدن آن اسـت کـه بـا مواجهـه و رویارویـی 
مؤثـر با کسـی یـا چیـزی زمینه سـاز جریـان یافتن 
حقیقتـی می شـود. از این رو القـای کلمه مفهومی 
اسـت کـه در اثـر اراده پدیـدار کننـده و اقتضـاء و 
بسـتر پدیـداری شـکل می گیـرد و ناظر بـه فعلیت 
یافتـن و ظهـور و بروز معنایی در بسـتری می باشـد 

.)159 : )اخـوت، 1394ث 
نکتـه نیازمنـد توجـه آن اسـت کـه، »خداونـد 
در نظـام خلقـت بـه همۀ موجـودات ویژگـی القاء 
را عطـا کـرده اسـت« )اخـوت و قاسـمی، 1395: 
و  بیرونـی  رخدادهـای  »]همـۀ[  واقـع  در  و   )36
خارجـی از طریـق حـواس ما بـه داخـل و باطن ما 
)یعنـی تخیلات و تعقـلات مـا( راه می  یابند، برای 
مثـال دیـدن مناظـر طبیعی یـا حرکت بادهـا و نظم 
طبیعـت یـک نتیجـه باطنـی را بـه همـراه خواهـد 
داشـت و آن پنـد گرفتـن و افزایـش یقیـن اسـت. 
هـر یـک از حس  هـای انسـان منتقل کننـده علمی 
از خـارج بـه درون انسـان اسـت تـا قـوه مخیلـه و 
سـپس قـوه عاقله بتوانـد از آن انتـزاع معلومی بکند 
)اسـمعیلی  آورد«  فراهـم  تصدیقـی  و  تصـور  یـا 
زمـان آبـاد و علی پـور، 1397: 161(. در حقیقـت 
پـروردگار، تـوان تکلـم القایـی را بـه انسـان داده 
بـه انسـان علـم و قـدرت داده  اسـت. »خداونـد 
اسـت که با القـای روحانی مطالبـی را به مخاطب 
خـود بفهمانـد. در ایـن نـوع خطـاب می توانـد بـا 
موسـیقی  از  اسـتفاده  ماننـد  مختلـف  شـیوه های 
بـرای آماده سـازی حرکـت بـه سـمت دشـمن و ... 

بهـره جسـت« )اخـوت، 1394ت: 127(.
ب( انـواع القـاء بر اسـاس منابع اسـلامی: 
القـاء به صـورت کلی یا درونی اسـت و یا بیرونی. 
قـوای  توسـط  کـه  اسـت  القائـی  درونـی،  القـاء 
ایـن  می شـوند.  دریافـت  انسـان  درونـی  معنـویِ 
القائـات درونـی بـه صـورت کلـی بـه دو صـورت 
حاصـل می گردنـد: 1( وحـی، الهـام و یـا وسوسـه 
کـه از ناحیـه پـروردگار و یـا شـیاطین صادر شـده 
و توسـط قلـب و صـدر درک می شـوند )اخـوت و 
قاسـمی، 1395: 141- 145( و 2( توجـه به نفس 
و بـه کارگیـری تکرار و ذکـر مداوم که بـه »تلقین به 
نفـس)5(« شـناخته می شـود. القاء بیرونـی، القائی 

اسـت کـه در طـی یـک فراینـد از قوای ظاهـری به 
قـوای باطنـی حاصـل می گـردد. ایـن نـوع از القاء 
مـورد توجـه و تمرکـز پژوهـش حاضـر بـوده و در 
ادامـه بـه جوانب مختلف آن پرداخته شـده اسـت.
ج( فراینـد القـاء بیرونـی بـر پایـۀ مطالعات 
اسـلامی: بر پایۀ جمع بندی نگارنـدگان از تحلیل 
نظـرات ارائه شـده در موضوع القـاء در فرایند القاء 
بیرونـی، پنـج عامـل بسـیار مهـم شـامل 1( آیـه، 
2( حواس )سـمع و بصر(، 3( هوشـیاری، 4( جذبه 
انـس و تکـرار، دخیـل می باشـند.  و اعتمـاد و 5( 
در واقـع القـاء بیرونـی در واقـع از طریـق آیـه، بـه 
صـورت هوشـیارانه و یا ناهوشـیارانه و با وسـاطت 
حـواس انسـانی و تکیه بـر مفاهیم جذبـه، اعتماد، 
شـماره  )نمـودار  می نمایـد  عمـل  تکـرار  و  نـس 

ُ
ا

3(. در ادامـه بـه توضیـح هـر یـک از ایـن عوامـل 
می پردازیـم:

1( آیـه: آن شـئ )چیـز یـا شـخص( واجـد اثر 
خارجـی کـه پیش تـر در تعریـف القاء بدان اشـاره 
شـد همـان آیـه اسـت. »آیـه بـه شـیئی نمایـان و 
قابـل مشـاهده اطـلاق می  گـردد کـه حامـل پیام و 
رهیافت و نشـانی برای مقصد مشـخص می باشـد 
و توجـه انسـان را بـه سـویی خـاص جهـت داده 
و  عـام  چنـان  آیـه  مفهـوم  می  نمایـد.  معطـوف  و 
گسـترده اسـت کـه بـه هـر چیـزی قابـل اطـلاق 
اسـت. از ایـن رو در پدیده  هـا و موجـودات پدیدار 
در هسـتی و همچنیـن تمامـی تغییـر و تحولاتـی 
نظـام  در  و  هسـتی  در  مختلـف  سـطوح  در  کـه 
انسـانی و حتی در سـاختار وجودی انسـان نمایان 
)اخـوت،  اسـت«  جـاری  آیـه  مفهـوم  می گـردد، 
1394ب: 119(. همچنیـن اگـر بخواهیـم مفهـوم 
آیـه را بـر اسـاس اسـتعمالات آن در قـرآن شـرح 
بدهیـم می تـوان بیـان نمـود کـه، »در عـرف قـرآن 
بـه پدیده هـا و رخدادهـا از نظـر پیـام و علمـی ]و 
حقیقتـی[ کـه لازم اسـت بـه انسـان منتقـل کنند، 
آیـه گفتـه می  شـود« )اخـوت، 1390: 245(. در 
واقـع »آیـه  به اشـیاء و اشـخاصی گفته می شـود که 
رؤیـت آن، فـرد را بـه وجهـی از خداونـد دلالـت 
دهـد. ایـن دلالـت بـه دلیل تنـوع آیـات، متنـوع و 
براسـاس نیازهـای فـرد، مختلـف اسـت و تنهـا بـا 
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قـوه تفکـر ظاهـر می شـود« )اخـوت، 1394چ : 
106(. در واقـع »آیـه عبارتسـت از درس و پیـام و 
مفهومـی کـه بایـد از مخلوقات به سـاحت انسـان 
بـه مـدد ادراك و تفکـر در او القاء شـود« )اخوت، 

.)122  : 1394ب 
دو مفهـوم  ارتبـاط  از سـوی دیگـر، در شـرح 
در  »کلام  اسـت:  شـده  بیـان  چنیـن  آیـه  و  کلام 
قـرآن عامـل ایجـاد هـر شـیئی اسـت. بـه همیـن 
دلیـل مفهـوم کلام بـر آیـه تفـوق و سـیطره دارد. 
بدیـن ترتیـب بـه وسـیله کلام، حـق در هسـتی و 
در زندگـی انسـان جـاری می شـود و ایـن حـق در 
قالـب آیـات جلوه گـر می گـردد. در ایـن صـورت 
آیـه زینت و جلوه کلام اسـت. در قـرآن از مواجهه 
 در قالـب مواجهـه بـا آیـات 

ً
بـا کلام الهـی عمدتـا

یـاد شـده اسـت، زیـرا افـراد بـا جلـوه کلام الهـی 
مواجه می شـوند« )اخـوت، 1394الـف : 276(. 
نکتـه دارای اهمیـت در فهـم کلام و آیـه آن اسـت 
کـه انسـان بـه واسـطۀ قـدرت کلام -از هـر نـوع 
آن- تـوان آیه سـازی را دارا می  باشـد. »خداونـد بـه 
انسـان علـم و قدرتـی داده اسـت که بـا تکلم خود 
بـا خـدا و یـا بـا ذوی العقـول از خـود آیـه ای به جا 
گـذارد. آیـه بـه معنـای دلالـت بـه حق اسـت و به 
عنـوان یکـی از ثمـرات تکلـم حقیقـی محسـوب 

.)126 1394ت:  )اخـوت،  می شـود 
2( حـواس )سـمع و بصـر(: دریچـۀ ورودی 
پیام هـای نهادینـه شـده در آیـات بـه درون انسـان 
حـواس او می باشـند. بـه عبـارت دقیق تـر »روبـرو 
شـدن بـا حقایـق و نیـز رویارویـی بـا اشـیاء ]یـا 
همـان آیـات[ در صورتی اتفـاق می افتد که انسـان 
دارای قـوای ارتباطـی باشـد. خداونـد در قـرآن از 
سـمع و بصـر بـه عنـوان قـوای ارتباطی کـه باعث 
لقـاء و القـاء می شـود یاد کـرده اسـت« )اخوت و 

 .)81 قاسـمی، 1395: 
3( هوشـیاری: »می تـوان لقـاء را در انسـان بـه 
صورت هوشـیارانه و ناهشـیارانه تفکیک کرد. لقاء 
هوشـیارانه لقائی اسـت که انسـان ملاقات کننده به 
ایـن ملاقـات واقف اسـت و لقاء ناهشـیارانه لقائی 
اسـت که انسـان از ملاقاتـی که کرده اسـت مطلع 
نیسـت ]و یـا بـه آن توجهـی نـدارد[.« )اخـوت و 

قاسـمی، 1395: 34(. بـه عبـارت دیگـر، »گاهی 
القاهایـی کـه متکلـم بـر مخاطب دارد محسـوس 
و گاهـی نامحسـوس اسـت. به همیـن دلیـل تأثیر 
القـاء نیـز ممکن اسـت مشـخص و ممکن اسـت 
 .)167  : 1394ت  )اخـوت،  باشـد«  نامشـخص 
القـاء بیرونـی در قریـب بـه اتفـاق مـوارد متکـی 

اسـت بر ناهشـیاری القاء شـونده.
القـاء  مـورد  فـردِ  اگـر  اعتمـاد:  و  جذبـه   )4
القـاء  اعتمـاد  یـا  و  در سـیطرۀ جذبـه )کاریزمـا( 
کننـده قرار داشـته باشـد، پیـام و یـا مفهـوم القائی 
بـا سـرعت بسـیار زیـادی در درون او اثـر خواهـد 
نمـود. این موضـوع حتی در القائات پـروردگار نیز 
مؤثر اسـت. »اعتماد عامل تشـدید القاء ]اسـت[. 
هـر قـدر اعتمـاد فـرد بـه خداونـد بـه عنـوان رب، 
ملـک و الـه بیشـتر شـود از او القاء هـای بیشـتری 
می بینـد« )اخـوت و قاسـمی، 1395: 45(. ایـن 
جذبـه و اعتمـاد می توانـد در نتیجـۀ یـک فراینـد 
یـا  و  پیونـد عاطفـی  یـک  براسـاس  یـا  عقلانـی، 
بـر پایـۀ برانگیختگـی احساسـات و عواطـف آنـیِ 
ناشـی از یـک کار هنـری و رسـانه ای شـکل گرفته 

. شد با
نـس نیـز به شـدت 

ُ
نـس و تکـرار: تحقـق ا

ُ
5( ا

نسـی که ناشـی 
ُ
در کارایـی القـاء اثرگـذار اسـت. ا

از تکـرار و تـداوم ارتبـاط بـا القـاء کننـده و یـا پیام 
موضوعاتـی  جملـه  از  تکـرار  می باشـد.   القائـی 
اسـت که بـه صـورت ویـژه در فرایند القـاء درونی 
و یـا همـان تلقیـن بـه نفـس مـورد توجـه و بحـث 
قـرار دارد، امّـا ایـن مفهـوم در فرایند القـاء بیرونی 
نـس از اهمیـت بـه سـزایی 

ُ
نیـز بـه جهـت ایجـاد ا

نـس 
ُ
برخـوردار می باشـد.»کلمه انسـان از ریشـه ا

بـه معنـای احسـاس  نـس 
ُ
ا و  گرفتـه شـده اسـت 

قرابـت و نزدیکـی بـا چیزی اسـت. هر قدر انسـان 
بـا چیزی احسـاس قرابت نماید، خود را بیشـتر در 
معـرض القـاء از جانـب آن قـرار می  دهـد. بـر این 
اسـاس یکـی از نزدیک تریـن کلمات به لقـاء و القاء 
نس دانسـت« )اخوت و قاسـمی، 

ُ
را می تـوان کلمۀ ا

.)40  :1395
همـان  اسـلام:  در  القـاء  جهت گیـری  د( 
طـور که بیـان شـد، »انسـان در دنیا علاوه بـر لقاء 
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و  پدیده  هـا  اسـباب،  بـه ملاقـات سـایر  خداونـد 
رخدادهـا نیـز می  رسـد و در ایـن ملاقـات از آن ها 
جنبـه  می  توانـد  تأثیـر  ایـن  می پذیـرد.  تأثیـر  نیـز 
یـادآوری و یـا کشـف صفـات خداونـد باشـد و به 
عنـوان عامـل فعـال کننـده القـاء ذکـر و ملاقـات 
او  در  اسـت  ممکـن  نیـز  و  کنـد  عمـل  خداونـد 
غفلـت و نسـیان نسـبت به خداونـد را القـاء کند« 
)اخـوت و قاسـمی، 1395: 107(. در حقیقـت، 
»القـاء و تلقیـن، اصلی دو جانبه اسـت کـه اثرات 
مثبـت فـراوان و گاه هـم آثـار منفـی در پـی دارد. 
آنـگاه کـه بـا اشـباع ضمیـر از القائـات مثبـت و 
سـلامت بخش، وخیم ترین شـرایط زندگی روزمرّه 
 آیاتـی 

ً
همچـون بیمـاری را دفـع می  کنـد یـا مثـلا

کـه بـرای دلگرمـی مسـلمانان و بـالا رفتـن روحیه 
آنـان در جنگ هـا و موقعیت هـای خـوف و هـراس 
خاطرنشـان می  سـازد کـه خـدا مولی و سرپرسـت 
آن هـا و در مواقـع خطر یار و یاور آن ها اسـت. گاهی 
هـم راهکار شـیطان برای اغـوای انسـان و نفوذ در 
اکبرنـژاد،  و  اوسـت« )منصـورزاده  و عقـل  ذهـن 
1394: 143(. در واقـع، »لقاء مثبت لقائی اسـت 
کـه انسـان بـا حقیقـت مواجـه و مرتبـط می  شـود 
و لقـاء منفـی لقائـی اسـت کـه بـا شـبه حقیقت و 
مسـائل و اشـخاص موهوم و غیـر حقیقی ملاقات 
ایـن  قاسـمی، 1395: 34(.  و  )اخـوت  می کنـد« 
لقـاء مثبـت یـا منفـی کـه همـان القائـات ربّانی و 
شـیطانی تلقـی می شـوند می  تواننـد در اثـر برخی 
درون  در  و  شـده  فعـال  بیرونـی  مواجهه هـای  از 
انسـان موجـب الهامـات الهی و ذکر و یا وسـاوس 
شـیطانی و نسـیان و غفلـت گردنـد. »قـرآن کریـم 
هـم ماننـد همـه عقـلا معانـی و مفاهیمـی را که به 
القـا می شـود »کلام« خوانـده و می بینیـم  دل هـا 
آنچـه از ناحیـه شـیطان بـه دل های آدمیـان می افتد 
کلام، قـول، امـر، وسوسـه، وحـی و وعـده خوانده 
آذانَ  ـنَّ 

ُ
ک یُبَتِّ

َ
ل

َ
ف هُـمْ،  لَمُرَنَّ وَ  آیـه:  در  مثـلا  اسـت. 

امـر  انسـان ها را،  القـای شـیطان در دل  نْعـام1 
َ ْ
ال

نْسـانِ  ِ
ْ

 لِل
َ

 قال
ْ
ـیْطانِ إِذ

َّ
ـلِ الش

َ
مَث

َ
خوانـده و در آیـه  ک

ورِ 
ُ

یُوَسْـوِسُ فِی صُـد آیـه  نامیـده و در  ر2ْ قـول 
ُ

ف
ْ
اک

1. سورۀ مبارکه نساء آیه 119

2. سورۀ مبارکه حشر آیه 16

إِلـی   هُـمْ 
ُ

بَعْض یُوحِـی  آیـه  در  و  اس3ِ وسوسـه  النَّ
ـوْل4ِ وحـی و نیـز در حکایـت 

َ
ق

ْ
 ال

َ
ـرُف

ْ
بَعْـضٍ زُخ

حَقِّ 
ْ
 ال

َ
مْ وَعْـد

ُ
ک

َ
ـهَ وَعَد

َّ
کلام ابلیـس یعنـی آیـه إِنَّ الل

ـرَ، وَ 
ْ

ق
َ

ف
ْ
ـمُ ال

ُ
ک

ُ
ـیْطانُ یَعِد

َّ
ـم5ْ و در آیـه الش

ُ
ک

ُ
ت

ْ
وَ وَعَد

وَ  مِنْـهُ  فِـرَةً 
ْ

ـمْ مَغ
ُ
ک

ُ
یَعِد ـهُ 

َّ
وَ الل حْشـاءِ، 

َ
ف

ْ
بِال ـمْ 

ُ
مُرُک

ْ
یَأ

ـهُ واسِـعٌ عَلِیـم6ٌ وعـده شـیطان خوانده 
َّ
 وَ الل

ً
ـلا

ْ
ض

َ
ف

اسـت« )طباطبایـی، 1374: ج 3: 284(.
از  انسـان  بـه  علـم  انتقـال  »سـاختار   

ً
اصـولا

جانـب خداونـد براسـاس القـاء حقیقـت اسـت. 
ممکـن اسـت ایـن القـاء بـا وسـاطت اشـیاء و یـا 
بـدون وسـاطت اشـیاء صورت گیـرد. منشـأ القای 
حقیقـی، خـدای رحمـان اسـت. در ایـن صـورت 
وعده  هـا، آیـات و طبیعـت، اوقات و ایـام از جمله 
هسـتند.«  حقیقـی  کننده  هـای  القـاء  مهم تریـن 
صـورت  بـه   .)60  :1395 قاسـمی،  و  )اخـوت 
دور  شـیطان  مخـرب  القائـات  از  »یکـی  خـاص 
ـر و تأمّل در آیات اسـت و یکی 

ّ
شـدن افـراد از تفک

از رسـالت های قـرآن تقویـت آیه بینی در افراد اسـت 
تا توسـط آن هدایت و پیشـرفت در زندگی نوع انسان 
بـه وجـود آید و جلو القائات شـیطان به ایشـان گرفته 

شـود« )اخـوت، 1394چ : 106 و 107(.
اسـلام:  در  القائـات  یت  )مدیـــر  ـ  ه
مواجهه هـای انسـان با افراد، محیط و اشـیاء جهت 
کنتـرل و جهت دهـیِ درسـتِ القائـاتِ بیرونـی در 

اسـت: مدیریـت  نیازمنـدِ  اصلـی  سـاحت  دو 
بـا  هم نشـینی  عـدم  و  خوبـان  بـا  هم نشـینی 
گنـه کاران و یا غافـلان: »همنشـینی و مصاحبت با 
خوبـان، فطـرت را روشـن و حقایق را برای انسـان 
واضـح و تفصیلـی می سـازد« )اخوت و قاسـمی، 
بـا  برخاسـتی  و  نشسـت  »هـر  و   )122  :1395
بـر  وسوسـه  القائـات  تشـدید  موجـب  گنـه کاران 
فـرد می شـود و ایمـان فـرد در مقابلـه با وسوسـه را 
تضعیـف می کنـد« )همـان: 117(. نکتـه نیازمنـد 
 مواجهـه 

ِ
توجـه آن اسـت کـه، هـر نـوع و سـطح

بـا مضامیـن، مفاهیـم و بسـترهای اجتماعـی، در 

3. سورۀ مبارکه ناس آیه 5

4. سورۀ مبارکه انعام آیه 211

5.سورۀ مبارکه ابراهیم آیه 22

6. سورۀ مبارکه بقره آیه 962
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چهارچـوب ایـن همنشـینی ها قابل تعریـف بوده و 
هدایـت و جهت دهـی به آن هـا از الزامات مدیریت 

القائـات بـه انسـان می باشـد.
از  دوری  و  طیّبـات  معـرض  در  گرفتـن  قـرار 
خبائـث: »طیبـات)6( رزق هـای مـادی و معنـوی 
مطابـق بـا فطرت هسـتند کـه موجب حیـات مادی 
از طیبـات در  اولیـن سـطح  و معنـوی می شـوند. 
در  آن  برتـر  سـطح  و  اسـت  مطـرح  خوردنی هـا 
روابـط موضوعیـت می یابـد« )اخـوت و قاسـمی، 
1393: 122(.»قـرار گرفتـن در معـرض طیبـات، 
الهامـات الهـی اسـت. زیـرا انسـان  فعـال کننـده 
می گیـرد.  تأثیـر  آن هـا  از  طیبـات  بـا  مواجهـه  در 
القائـی کـه از جانـب طیبـات بـر انسـان صـورت 
می گیـرد القائاتـی فطـری و ربّانـی اسـت« )اخوت 
و قاسـمی، 1395: 122( و »اسـتفاده از هـر کار و 
شـیء خبیثی موجب تشـدید وسوسـه های شیطانی 

اسـت« )همـان: 117(. آیـات خلقت الهـی و یا به 
صـورت کلان، آن چیـزی کـه بـه عنـوان طبیعت و 
عناصـر طبیعـی شـناخته می شـوند بـه واسـطۀ عدم 
نفـوذ هـر نـوع ناپاکـی ظاهـری و باطنـی در آن هـا 
محسـوب  زندگـی  طیبـات  مهم تریـن  جملـه  از 
شـده کـه برقراری ارتبـاط فعـال و متفکرانه بـا آن ها 
سـبب سـاز ایجاد القائـات مثبت و الهی در انسـان 

می شـود.

جمع بندی القاء و ارائه مدل مفهومی
بـه جهت جمع بنـدی و مقایسـه دقیـق تعاریف 
و  القـاء  بـا  مرتبـط  مفاهیـم   

ً
ابتدائـا شـده،  ارائـه 

مـورد  نتایـج  و  جهت گیری هـا  ابزارهـا،  همچنیـن 
بـه  مختلـف  دانشـی  حوزه هـای  در  آن  از  انتظـار 
صـورت یکپارچـه مطابـق جـدول شـماره 2 ارائـه 

شـده اند.

جدول 2- شرح مؤلفه های مفهوم القاء بر اساس حوزه های دانشی مرتبط

یفحوزۀ دانشی نتایججهت گیری القاءابزارها و عواملمفاهیم دخیل در تعر

لغت شناسی
 )فارسی، عربی

و انگلیسی(

 تفهیم، تعلیم، معتقد کردن، منتقل
 کردن، نفوذ، تأثیر، فکر، معنا،
 نگرش، اندیشه، ذهن، کلام، و
فقدان استدلال، غیر مستقیم

-زبان، تکرار

 تحت تأثیر و نفوذ
 قرار گرفتن حالات

 روحی، عقیدتی و یا
جسمی انسان

علوم تربیتی

 تفهیم، تعلیم، قبولاندن یا
 باوراندن، تحمیل، عقاید و افکار،

ذهن، محسوس و نامحسوس،
 غیر استدلالی

تکرار و تنوع بیان
بازه سنی کودکی

تلقین به نفس

 مفاهیم مثبت و
رشدآفرین

 قبول کردن افکار
و عقاید

 مفاهیم منفی
و ضد ارزش

روانشناسی
 وادار ساختن، هدایت، کلام،

گاه، غیر مستقیم ذهنیات، ناخودآ

 بازه سنی کودکی،
 بهره  گیری از بازه های
 زمانی حسی خاص،

 برانگیختگی یا
 جلب توجه حواس
 و عواطف انسانی،

 تلقین به نفس با توجه
و تکرار، هیپنوتیزم

مفاهیم درست
 و متعالی

 تغییر احساسات،
 رفتار، عمل، عقیده،

ذهنیات و باور  مفاهیم ناصحیح
و مخرب
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یفحوزۀ دانشی نتایججهت گیری القاءابزارها و عواملمفاهیم دخیل در تعر

تبلیغات و رسانه
 متقاعد سازی، ناهوشیارانه و

گاهانه، کنش و تنش، اقناع،  ناآ
تصورات، اعتقادات و ذهنیات

 تکرار، بزرگنمایی،
 کوچک نمایی، مبالغه،
 تحریک و برانگیختن

 عواطف و احساسات،
 تداعی اکثری بودن،
 کارکردهای بلاغی و
 زبانی )کنایه، تشبیه،

 استعاره، جناس،
 تکرار، ایهام و ...(،
 تشویق و ترغیب،
 تبلیغات شهری و

محیطی

 مفاهیم تجاری،
 سیاسی، فرهنگی،

 اجتماعی،
 محیط زیستی و

غیره

 ارزش سازی،
 اعتماد سازی،

 ایجاد و تغییر و
 بازسازی تصورات،
 اعتقادات، ذهنیات

 و باورها، تغییر
 حافظه اجتماعی،

 شکل گیری
 حرکت های سیاسی،
 اجتماعی، فرهنگی و

اقتصادی

معارف اسلامی
 لقاء، اثر، رویارویی دادن، کلام،

آیه، هوشیاری، خود یا دیگری

 حواس، ادارک،
 انس، تکرار، جذبه
 و اعتماد، تلقین به
 نفس، آموزه های
 کتب وحیانی،

 طبیعت، خوبان،
 طیبات، اوقات و ایام،

بستر های اجتماعی

القاء ربّانی
 بهره مندی از ذکر و

 الهام و حصول رشد
و تعالی معنوی

القاء شیطانی
 غفلت، نسیان و

 اثرپذیری از وسوسه
و نزول مراتب انسانی

اگـر بـر اسـاس مباحـث ارائـه شـده و فـارغ از 
ایـن  القـاء  از  انتظـار  مـورد  نتایـج  و  جهت گیـری 
مفهـوم را بـه صـورت کلـی تعریـف نماییـم، "القاء 
یعنـی تفهیـم غیـر اسـتدلالی مفاهیـم بـه انسـان با 
تکیـه بـر تکرار و یـا ایجـاد جذابیت بـه صورتی که 

موجـب تغییر در احساسـات، اعتقـادات، انگیزه ها 
و رفتـار او گـردد". امّـا بـا در نظـر گرفتـن جهـت و 
نتیجـۀ القـاء بـر اسـاس معـارف اسـلامی، القـاء 
تعریفـی دیگـر پیـدا می کنـد کـه در مـدل مفهومی 

پژوهـش ارائـه شـده اسـت )نمـودار شـماره 3(.

نمودار 3- مدل مفهومی القاء با تکیه بر معارف اسلامی
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بـا تکیه بـر مـدل مفهومی ارائـه شـده، گزاره های 
و  القـاء و تعمیـم دقیق تـر  کلیـدی در فهـم مفهـوم 

مـوارد  شـامل  محلـه  سـاختارهای  بـه  آن  سـهل تر 
منـدرج در جـدول شـماره 3 می باشـند.

جدول 3- جمع بندی گزاره های کلیدی موضوع القاء جهت تعمیم به مقیاس محله

گزاره کلیدیموضوع

آیه)بینی(

اصلی ترین مفهوم در فرایند القاء، »آیه« )نشانۀ دلالت کننده به مفهوم یا پیامی( است. آیه در درجۀ اول توسط 
خداوند متعال در انواع جَمادات، گیاهان، جانوران، انسان و دیگر ساختارهای پیچیده خلقت از جمله آسمان 
و زمین خلق شده است. تمامی این موارد از جمله عناصر کالبدی-عملکردی مهم در تمامی سکونت گاه های 

انسانی است.

 بینایی و
شنوایی

نقش دو قوّۀ »بینایی« و »شنوایی« در فرایند القاء پذیری در مقایسه با دیگر قوا و حواس انسانی بسیار بالاتر 
کید فراوان قرآن بر  می باشد. اهمیت این دو به دلیل وجود قید رؤیت پذیری در تعریف مفهوم آیه و همچنین تأ

آن ها می باشد. این دو قوّه همچنین پرکاربردترین قوا در زیست انسانی شهری است. 

نس و تکرار
ُ
ا

نس« به واســطۀ به کارگیری »تکرار« و تداوم ارتباط مابین القاءکننده و القاءشــونده 
ُ
وجــود و یــا ایجاد »ا

 رابطۀ معناداری با ســکونت و تداوم 
ً
ت اصلی شــکل گیری القاء اســت. این دو مفهوم اساســا

ّ
یکی از دو عل

آن در یک مکان دارند.

جذبه و اعتماد

به )کاریزما(« و »اعتماد« ذاتی و یا خلق آن ها به صورت مصنوعی مابین القاءشونده و 
َ

بهره  گیری از »جَذ
ت اساسی ایجاد پدیده القاء است. جذبه و اعتماد می تواند در نتیجۀ یک فرایند 

ّ
القاءکننده نیز دومین عل

عقلانی، یا براساس یک پیوند عاطفی یا فطری و یا بر پایۀ برانگیختگی احساسات و عواطف آنیِ ناشی از 
یک اثر هنری و رسانه ای شکل گرفته باشد. 

 کودکان و
نوجوانان

کودکان و نوجوانان به واسطۀ عدم در اختیار داشتن توان استدلالی کافی یکی از اهداف اصلی فرایندهای 
القائی می باشند. به این نکته می توان هم به عنوان یک فرصت تربیتی توجه داشت و هم یک تهدید. مکان ها و 

فضاهایی که این قشر به صورت مداوم در آن حضور دارند، استعداد بالایی برای القاء مفاهیم را دارند.

یت القاء اکثر

 اجتماعی که انسان در آن ها حضور دارد نیز عرصۀ بسیار مهمی در 
ِ

جهت گیری هایِ کلانِ بسترهایِ متنوع
القائات فردی و اجتماعی محسوب می  گردد. یکی از ابزارهای قدرتمند این نوع بسترها تحمیل حس اکثریت 
بودن به مخاطب و در نتیجه القاء مفاهیم دلخواه به آن است. سنجش جهت گیری عمدۀ پیام های صادره در 

شهر نکتۀ کلیدی مدیریت این جنس از القائات است.

 جهت دهی به
القائات

در خصوص مدیریت جهت گیری القائات نیز دو نکته از دیدگاه اسلام دارای اهمیت است:
الف( قرارگیری در معرض طیبات همانند خوبان، مؤمنین و آیات خلقت الهی )آسمان، زمین، جمادات، 

گیاهان، جانوران و ...( جهت جلب القائات ربّانی و طی مسیر تعالی معنوی است
ب( دوری از عناصر واجد خبث و آلودگی مادی و معنوی همانند گنه کاران، غافلان و عناصر تقویت کننده لهو 

و لعب جهت دوری از القائات شیطانی و تحقق زمینه های نزول مراتب انسانی است.

آیه سازی

خلق و یا به عبارت دقیق تر بازنمایی آیات و کلام الهی متناسب با شریط مکانی، زمانی و نیازها و ظرفیت های 
مخاطب، یکی از توان های اعطا شده از جانب پروردگار به انسان است که در عرصه های گوناگون زندگی 
فردی و اجتماعی او قابل بهره گیری و اعمال می باشد. توان آیه سازی دامنۀ القاءکنندگی انسان را به تمامی 
ساخته ها و برون دادهای او )گفتار، معماری، شهرسازی، آثار هنری و رسانه ای و غیره( گسترش می دهد.
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بحث و نتیجه گیری )القاء مفاهیم در 
محله(

تناسـب  ویـژه ای  صـورت  بـه  محلـه  مقیـاس 
غیرقابـل انـکاری بـا مفهـوم القـاء دارد. تجانـس 
مفاهیـم »تکـرار« و»انـس« و همچنیـن »جذبـه« 
آن هـا  بـه  وابسـتۀ  القـاء  فراینـد  کـه  »اعتمـاد«  و 
اسـت بـا محلـه از دو جهـت قابـل اثبـات اسـت. 
اول، حضـور مـداوم شـهروندان در محلـه و ارتباط 
ت بـا عناصـر کالبـدی و عملکـردی 

ّ
طولانـی مـد

آن کـه تکـرار و انـس را محقـق می سـازد و دوم، 
در  موجـود  اعتمادآفریـن  اجتماعـی  سـاختارهای 
آن از مسـاجد و مـدارس تـا گروه هـای اجتماعـی 
متنـوع کـه جذبـه و اعتمـاد را موجـب می شـوند. 
بدین واسـطه، ایـن مقیـاس سـکونت گاهی در بین 
تمامـی مقیاس هـای اجتماعـی و کالبـدی شـهری 
مـورد تمرکـز ایـن پژوهـش قـرار گرفـت تـا بتـوان 
تبییـن عینـی، منسـجم و ملموسـی از تأثیـر مفهوم 
القـاء در مدیریـت، برنامه ریـزی و طراحی شـهرها 

نمود. ارائـه 
جمع بنـدی مباحـث ذیـل در نمـودار شـماره 4 
با عنـوان »سـاختار کلان پیاده سـازی مفهـوم القاء 

در محلـه« ارائه شـده اسـت.

بازتعریف القاء در نسبت با شهرسازی
از آن جایـی کـه مسـئله و محـل تمرکـز پژوهش 
حاضـر حوزۀ دانش شهرسـازی اسـت، القـاء مورد 
نظـر این مقالـه نه از جنـس تفهیم مسـتقیم خدا به 
انسـان و یـا تفهیم مسـتقیم انسـان به انسـان اسـت 
و نـه حـوزۀ تلقین بـه نفس را شـامل می شـود. بدین 
جهـت، تعریفـی از »القـاء در شهرسـازی« کـه بـا 
تکیـه بـر جهت گیـری الهـی و اسـلامی مـد نظـر 
در پژوهـش حاصـل شـده و ادامـۀ مقاله نیـز بر آن 
اسـتوار اسـت، بدیـن شـرح ارائـه می گـردد: تفهیم 
غیـر اسـتدلالی و ناهوشـیارانۀ مفاهیـم بـه ذهـن و 
گرایشـات شـهروندان توسـط عناصـر و فضاهـای 
معنـوی  تعالـی  کـه موجـب  بـه صورتـی  شـهری 
انسـان به وسـیلۀ فعال شـدن ذکر الهـی و دوری از 

غفلت نسـبت بـه او گـردد)7(.

حوزه های اصلی القاء در محله
کیـد صورت  بـر اسـاس تعریـف ارائه شـده و تأ
گرفتـه بـر قـوای بینایـی و شـنوایی انسـان، بـا دو 
در  شـهری  محـلات  ابعـاد  از  مشـخص  حـوزۀ 
ارتبـاط بـا القاء مواجـه هسـتیم: 1( حـوزۀ کالبدیِ 
بصـری کـه مـورد هـدف بینایی انسـان قـرار دارد و 
2( حـوزۀ عملکـردیِ سـمعی کـه توسـط شـنوایی 

می گـردد. درک  انسـان 
آن  تمـام  در حقیقـت  بصـری  کالبـدیِ  حـوزۀ 
عناصری را شـامل می شـود که از فضاهای شـهری 
-اعـم از معابـر و فضاهـای بـاز- توسـط سـاکنان 
محلـه قابـل رؤیت باشـند. ایـن مـوارد در محلات 
دانش هـای  بـا  مرتبـط  مبانـی  پایـه  بـر  امروزیـن 
»طراحـی شـهری« و »منظـر شـهری« شـامل 1( 
عناصـر طبیعـی )آسـمان، زمیـن، کوه ها، پوشـش 
گیاهـی، عناصـر آبـی، جانـوران و غیـره(، 2( ابنیه 
شـهری و نمـای آن هـا، 3( کف سـازی )سـواره رو 
و پیـاده رو(، 4( انـواع مبلمـان شـهری، 5( عناصر 
تبلیغاتی و رسـانه ای )تابلوها، نقاشـی های دیواری 
و ویترین هـا( و 6( تجهیـزات زیباسـازی )پرچـم، 
ریسه و غیره( می باشـند )ر.ک: الکساندر، 1387؛ 
تیبالـدز، 1387؛ کرمونـا و دیگـران، 1390؛ گِل، 
و شـرلی، 1387؛  ماتیـن  لینـچ، 1383؛  1392؛ 
فریدمـن، 1396؛ تالـن، 1400؛ بارتـن و دیگران، 

)1400
حـوزۀ عملکـردیِ سـمعی نیـز تمـام اصواتی را 
کـه در فضاهـای عمومـی محلـه توسـط اهالـی آن 
شـنیده می شـود در بـر می گیـرد. ایـن موضوعـات 
صوتـی  منظـر  بـا  مرتبـط  مباحـث  در   

ً
عمومـا

پیگیـری می شـود. بر اسـاس تعریف پیجانوسـکی 
منظـر  اصـوات،  منبـع  بـر  مبتنـی  همـکاران،  و 
از  ناشـی  صداهـای  همپوشـانی  حاصـل  صوتـی 
منابـع ژئوفیزیـک )بـاد، جریـان آب، امـواج دریا، 
فـوران(، بیوفونیـک )آوازهـا، تمـاس و تماس هـای 
)فعالیت هـای  آنتروفونیـک  و  آواهـا(  هشـداری، 
و  دریایـی  ترافیـک جـاده ای،  و شـهری،  صنعتـی 
هوایی( اسـت که به شـدت بـه سـاختار و عملکرد 
 Pijanowski( اسـت  وابسـته  جغرافیایـی  مناظـر 
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et al, 2011: 2(. »دغدغـه اصلـی رویکـرد منظـر 

صوتـی نـه تنهـا تمرکز بـر صداهـای ناخواسـته ای 
کـه باعـث ناراحتـی انسـان می شـود، بلکه بیشـتر 
روی صداهـای مطلوبـی اسـت کـه مـردم تمایـل 
بـه شـنیدن آن را دارنـد« )Brown, 2010: 15(. بـه 
 به شـکل دهی 

ً
عیـارت دیگر، »منظـر صوتی عمدتا

تصویـر ذهنـی از محیط زندگـی از جملـه فرهنگ 
و تجـارب شـخصی مرتبـط اسـت. از ایـن نقطـه 
نظـر میـزان توجـه بـه صداهـای مثبـت می توانـد 
 Botteldooren &( باشـد«  کیفیـت  از  شـاخصی 
Coensel, 2009: 3(. بـر ایـن اسـاس، بـه صـورت 

کلـی در مقیـاس محله مواردی همچـون 1( صوت 
تولیدی از وسـایل نقلیه )خودرو، موتورسـیکلت و 
غیـره(، 2( صوت تولیدی از اماکـن مذهبی )اذان، 
ناقـوس کلیسـا و غیره(، 3( صوت ناشـی از عناصر 
طبیعـی )بـاد، بـاران، دریـا، حیوانات و غیـره(، 4( 
صـوت رویدادهـای مذهبـی و ملـی )مراسـمات 
محـرم و صفـر، 22 بهمـن و غیـره( و 5( صـوت 
ورزشـی  فضاهـای  یـا  و  مـدارس  از  شـده  تولیـد 
روبـاز، در حوزۀ عملکردی سـمعی مرتبـط با القاء 

مفاهیـم قابل بررسـی هسـتند.

زمینـــه  دارای    اصلـــی  فضاهـــای 
محلـــه در  القاءکنندگـــی 

سـمعی  و  بصـری  عناصـر  از  مـواردی   
ً
صرفـا

ظرفیـت القاء را دارا می باشـند که یـا تحقق انس در 
مـورد آن ها به واسـطۀ تکـرار مکـرّر مواجهه ممکن 
باشـد و یـا نوعـی از جذبـه و اعتمـاد نسـبت به آن 
توسـط سـاکنین وجـود داشـته باشـد. فضاهـای پر 
مراجعـه ای مانند کوچـۀ محل سـکونت، فضاهای 
و  تجـاری  کاربری هـای  تمرکـز  دارای  شـهری 
خدماتـی، فضاهـای بازی کـودکان، فضاهـای باز 
رویـداد محـور محلـی و فضاهـای سـبز محلـه ای 
هماننـد پارک هـا بـه خـودی خـود زمینـۀ »تکرار« 
و »انـس« و در نتیجـه تأثیرپذیـری ناهوشـیارانه را 

فراهـم می نماینـد. 
الگوهـای  در  موضـوع  ایـن  اسـت  گفتنـی 
شـکل گیری محـلات اختصاصی و محصـور برای 

اقشـار اجتماعـی خـاص معنـای خود را از دسـت 
 Kheyroddin R., Hedayatifard :می دهد )ر.ک
M., 2017, a(. Fi بـه عبـارت دیگـر، شـکل گیری 
خـاص  اقشـار  تمییـز  بـرای  خـاص  محـلات 
اجتماعـی، روابـط تکوینـی همسـایگی و تعلـق و 
انـس تدریجـی سـاکنان )مثـلا بویـژه در محـلات 
و شـهرک های مناطـق سـاحلی( مختـل می نمایـد 
 ,.Kheyroddin R., Hedayatifard M :ر.ک(

.)b  ,2017
ماننـد  فضاهایـی  و  عناصـر  دیگـر  سـوی  از 
مسـجد، مدرسـه و یا مراکز تجمعـی رویداد محور 
نـس آفرینـی بـرای گروه هـای 

ُ
عـلاوه بـر قابلیـت ا

هـدف خـود، بـه واسـطه داشـتن ماهیتـی مرجـع 
و  »جذبـه«  مفاهیـم  بـا  وسـیعی  همراهـی  گونـه 
مـورد  در  توجـه  نیازمنـد  نکتـه  دارنـد.  »اعتمـاد« 
انـس  ایجـاد  شـرایط  واجـد  فضاهـای  و  عناصـر 
درازمـدت خـود  در  انـس  تحقـق  کـه،  اسـت  آن 
سبب سـاز ایجـاد حـس اعتمـاد بـه فضـا و مفاهیم 
ابـزار   

ً
منـدرج در آن شـده و بدیـن ترتیـب عمـلا

اعتمـاد نقـش پررنگ تـری نسـبت به تکـرار و انس 
ایفـا خواهـد نمـود.

موجـود  روندهـای  در  البتـه  موضـوع  ایـن 
دگردیسـی و تجـاری شـدن جداره هـای محورهای 
اصلی محلات شـهری ابعاد متفاوتـی دارد )ر.ک: 
Forouhar A, Kheyroddin R, 2016( کـه نیازمنـد 

فرصـت بحـث دیگری اسـت.

راهبردهـای کلان القـاء مفاهیـم در 
محله

تحقـق  راسـتای  در  می بایسـت  فضاهـا،  ایـن 
از  دوری  همچنیـن  و  الهـی  و  مثبـت  القائـات 
القائـات منفـی، شـیطانی و غفلت زا سـامان یایند. 
همانطـور کـه در بخـش »جهت گیری القـاء« بیان 
دو  از  القائـات  مثبـت  جهت گیـری  تحقـق  شـد، 
مسـیر کلان حاصـل می گـردد. ایـن دو مسـیر کـه 
شـامل 1( هم نشـینی بـا خوبان و عدم هم نشـینی با 
گنـه کاران و یا غافـلان و 2( قرار گرفتـن در معرض 
طیّبـات و دوری از خبائـث می باشـند، در سـاختار 
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محلـه نیز صـادق هسـتند. ترجمۀ ایـن دو رویکرد 
در ایـن مقیاس شـهری در قالـب راهبردهایی کلان 
چنیـن خواهـد بـود: 1( مدیریـت تمامـی پیام های 
بصـری و سـمعی فضاهـای مسـتعد شـکل گیری 
القـاء )فضاهـای هفـت گانـه( بـا تکیه بـر معارف 
و 2( گسـترش حداکثـری عناصـر طبیعـی  دینـی 
)آیـات خلقـت الهـی( در راسـتای غلبـۀ طیّبات بر 
خبائـث در سـطح محلـه. بدیـن ترتیـب، در حوزۀ 
فهـم نظـام مفهومـی محلـه بـا رویکـردی جدیـد 
مواجـه هسـتیم. درک کالبـد و عملکرهـای محلـه 
بـه عنوان بسـتری تأثیرگذار بـرای انتقـال مفاهیم به 

شـهروندان، هسـتۀ اصلـی ایـن رویکرد اسـت.

جهـت  عملیاتـی  پیشـنهاد های 
تولیـد القائـات ربّانـی و کم رنـگ کردن 

محلـه در  شـیطانی  القائـات 
بـا دقت نظـر و تفکـر عمیـق در مباحـث ارائه 
شـده، می تـوان توصیه هایـی عملیاتـی و اجرایـی 
محـلات  القائـات  سـاماندهی  و  کنتـرل  جهـت 
نمـود. توصیه هـای 21 گانـه ای  پیشـنهاد  شـهری 
مدیریتـی  و  عملکـردی  کالبـدی،  ابعـاد  بـر  کـه 
محلـه تأثیـر مسـتقیم داشـته ولـی در عیـن حـال 
دیگـر ابعـاد آن را نیـز تحـت تأثیـر قـرار می دهد:
مدیریـت جامع و یکپارچـۀ القائات موجود در 
محلـه و فضاهـای متعـدد آن، یکـی از حوزه هـای 
ی در مدیریت محلات شـهری 

ّ
نیازمنـد توجـه جد

می بایسـت  علی القاعـده  مهـم  ایـن  می باشـد. 
موجـود  سـاختارهای  در  -چـه  عالمانـی  توسـط 
مدیریـت محـلات و چـه بـا ایجـاد سـاختارهایی 
جدیـد- صـورت گیرد کـه هم دردها و مشـکلات 
صـورت  بـه  را  محـل  اهالـی  معنـوی  و  مـادی 
بـر  کافـی  تسـلط  هـم  و  می شناسـند  تفصیلـی 
منابـع دینـی جهـت مدیریـت القاء مفاهیـم مثبت 
را  بـا شـرایط شـهروندان  تناسـب  دارای  الهـی  و 
داشـته باشـند. در حقیقـت مدیریـت محلـه مانند 
درمانگـری خبـره می بایسـت از ابـزار القـاء چـه 
سـلبی  صـورت  بـه  چـه  و  ایجابـی  صـورت  بـه 
جهـت درمـان و یـا تقویت قـوای معنـوی و مادی 

شـهروندان اسـتفاده نمایـد. در مدیریـت القائات 
القائـات  کلـی  برآینـد  می بایسـت  هـم  محلـه، 
موجـود در محلـه ارزیابـی گردیـده و بـه صـورت 
ویـژه تحلیـل گـردد کـه کـدام رویکـرد )الهـی یا 
شـیطانی( حـس اکثـری بـودن را القـاء می نمایـد 
و هـم تـک تک فضاهـا از دیـدگاه منظـر بصری و 

سـمعی مـورد بررسـی و تحلیـل قـرار گیـرد.
شـهری  طراحـان  ویـژه  بـه  و  شهرسـازان 
اهـدا  آیه سـازی  تـوان  بـر  تکیـه  بـا  می بایسـت 
بـر  )تمرکـز  شـهری  فضاهـای  انسـان،  بـه  شـده 
عناصـر بصـری و سـمعی فضاهـای هفت گانـه( 
را بـه صورتـی طراحـی و سـاماندهی نماینـد کـه 
محلـه  عملکـردی  و  کالبـدی  عناصـر  تمامـی 
ضمـن دور کـردن انسـان از القائـات غفلت افـزا، 
بـا   

ً
دائمـا را  او  وسوسـه برانگیز،  و  نسـیان آفرین 

القائـات الهـی بر گرفتـه از حقایق خلقـت مواجه 
و  عمیـق  بهره گیـری  مسـیر،  ایـن  در  نماینـد. 
هنرمندانـه از آموزه هـا و پیام هـای قرآنـی و روایی 
بهره گیـری  اسـت.  محتوایـی  منبـع  اصلی تریـن 
شـهروندان  بـرای  آشـنا  نشـانه های  و  نمادهـا  از 
در جهـت یـادآوری و القـای ارزش هـای معنـوی 
یکـی  کـه  اسـت؛  اصلی تریـن روش هـا  از  یکـی 
در  الهـی  کلام  از  بهره گیـری  آن هـا  مهم تریـن  از 
ترکیـب با سـایر هنرها )کاشـی کاری، آجـرکاری، 
یسـی( در مکان هـای مناسـب  گچ بـری و خوشنو
و اندیشـیده محلـه و در کتیبه هـا اسـت )مظفـر و 

.)76  :1398 همـکاران، 
بهره گیـری ویـژه از مسـجد، فضاهـای اطراف 
اصلی تریـن  عنـوان  -بـه  آن  بـه  منتهـی  معابـر  و 
قریـب  اعتمـاد در  عنصـر شـهری واجـد مفهـوم 
از  یکـی  کشـور-  محـلات  و  شـهرها  اتفـاق  بـه 
مهم تریـن رویکردهـا جهت القـاء مفاهیـم ربّانی 
و الهی به سـاکنین می باشـد. این مهم در سـازمان 
فضایـی محله، مجاورت مسـجد، مدرسـه و مرکز 
خدماتـی را دیکتـه می نمایـد. جهت گیـری معابـر 
از  مسـجد  نمـودن  دیـد  قابـل  منظـور  بـه  نیـز  را 
نقـاط مختلـف محلـه تحـت تأثیـر قـرار می دهد. 
همچنیـن لـزوم تفـوّق ارتفاعی مسـجد نسـبت به 
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دیگـر ابنیه -هـم به جهـت دلالت هـای معنایی و 
 دائم به 

ً
نمادیـن و هـم به جهـت وجود دیـد نسـبتا

آن- را اجتنـاب ناپذیـری می نمایـد. در حقیقـت 
القـاء کننـده اصلـی در محله می بایسـت مسـجد 
باشـد و نـه هیـچ عنصـر کالبـدی و یـا عملکردی 
دیگـری. اگر مسـجد به هـر دلیلی جایـگاه اعتماد 
آفریـن خـود را از دسـت داده اسـت، بازگردانـدن 
اقدامـات  اصلی تریـن  از  جذبـه  و  اعتمـاد  ایـن 

مدیریـت محـلات باید باشـد.
 محوریت همـه جانبۀ مسـجد از جمله 

ً
اساسـا

اصـول پایـه ای محلـه و شـهر اسـلامی اسـت کـه 
اسـت  بررسـی  قابـل  مختلـف  پژوهش هـای  در 

.)Sarafraz V. et all. 2022 )ر.ک: 

سـکونت بلنـد مـدت سـاکنین محـلات یکی 
یـت کننـدۀ فرایند القـاء در محلات  از عوامـل تقو
جابجایی هـای  دیگـر،  عبـارت  بـه  می باشـد. 
مـداوم محـل سـکونت بـه ویـژه در کلانشـهرها، 
شـدت  بـه  را  القـاء  ابـزار  از  بهره گیـری  ظرفیـت 
کاهـش می دهـد. ایـن موضـوع متکـی اسـت بـر 
در  اعتمـاد  و  انـس  شـکل گیری  زمان بـر  فراینـد 

انسـان نسـبت بـه محیـط و عناصـر اطـراف. 
بـودن،  خودکفاتـر  بـودن،  کوچک تـر 
مشـارکت پذیر بـودن و پیـاده مـدار بـودن محلـه 
نیـز بـه سـبب فراهـم شـدن امـکان تکـرار و عمق 
بـه  تأثیـر  بصـری،  و  سـمعی  مواجهـات  بیشـترِ 
سـزایی در افزایـش سـطح القاء کنندگـی محلـه و 
القاء پذیـری سـاکنان داشـته و تـوان بهره گیـری از 

می نماینـد. یـت  تقو را  مهـم  ابـزار  ایـن 
موقعیت هـای زمانـی- مکانـی ویـژه نیـز کـه 
زاینـدۀ جذبه هـای آنـی بـوده از جملـه بسـترهای 
بسـیار مسـتعد تلقیـن مفاهیـم قلمـداد می گردند. 
از ایـن رو، یکـی از اصلی تریـن نـکات نیازمنـد 
دقـت در مدیریـت القائـات در محلـه، کنتـرل و 
و  اعتماد آفریـن  عناصـر  محوریـت  از  جلوگیـری 
دارای جذبـۀ غیـر الهـی هماننـد مراکـز تجـاری- 
تفریحـی و یـا رواج رویدادهـای موجـد غفلـت و 
لهـو و لعـب می باشـد. ایـن نـوع اعتمـاد می تواند 
مختلـف  روش هـای  و  ابزارهـا  از  بهره گیـری  بـا 

هنـری و رسـانه ای شـکل گرفته و سـاکنین محلـه 
را تحـت تأثیـر قـرار دهـد. در این موضـوع، توجه 
بـه وضعیـت کالبـدی و بصـری محله درشـب نیز 
واجـد اهمیـت بـوده و رویکـرد مبتنـی بـر مبانـی 
دینـی بـه زیسـت شـبانه مطابـق بـا نظـر می تواند 
 Khorsand :چهارچـوب لازم را فراهم نماید )ر.ک

.)R. et all, 2020

گسـترش حداکثـری عناصـر طبیعـی و طراحـی 
محلـه در راسـتای نمـود هر چه بیشـتر آن هـا یکی از 
ضروریـات تحقق القائات مثبـت و ربّانی در محلات 
می باشـد. نکتـۀ لازم بـه توجـه در این رویکـرد، دقت 
در تأثیـرات معنـوی آیـات خلقـت الهـی بـر انسـان 
اسـت کـه آن را نسـبت بـه توجهـات مـادی متکی بر 
بهره گیـری محیط زیسـتی مورد نظر »رویکرد توسـعه 
پایـدار« و حتـی توجهات منظریـن و روان محور مورد 
تکیه »روانشناسـی محیطی«، متمایز نمـوده و تعامل 
فعّـال و متفکرانـه با طبیعـت را مد نظر قـرار می دهد. 
ایـن مهـم، بـه صـورت مشـخص وجـود حیـاط در 
فضاهای مسـکونی جهت حضور گیاهان و حیوانات 
اهلـی را تأییـد و تشـویق می نمایـد. همچنیـن فراهم 
نمـودن امکان تعامـل فعال بـا گیاهان و حیوانـات در 
فضاهای سـبز محلـه نیز تقویـت کنندۀ ایـن رویکرد 

می گـردد. تلقی 
طراحی درسـت کالبدی و عملکـردی محلات به 
منظـور فراهم بـودن دائمی امکان دیده شـدن آسـمان 
در طول روز و شـب، یکی از مهم ترین مواردی اسـت 
که القائات مثبت ناشی از مواجهه با طیّبات را حاصل 
می نمایـد. توجـه و تفکـر به خلقت آسـمان بـه عنوان 
یکـی از آیات الهـی، از تأکیدات مکرر قـرآن کریم به 
منظـور حصـول هدایـت در انسـان می باشـد. در این 
راسـتا، کاهش سـطح محصوریت معابـر و فضاهای 
شـهری از اهمیـت بـه سـزایی برخـوردار اسـت. این 
نکتـه، مطلوبیت احـداث بناهای مسـکونی یک یا دو 
طبقه را در نسـبت با کوچه های مملو از ساختمان های 
سـه، چهـار یـا پنج طبقـه نمایـان می سـازد. البتـه در 
شـهرهای فعلـی که حـس محصوریـت بالایـی را به 
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شـهروندان تحمیـل نموده انـد، بازتعریف کارکـرد بام 
منازل می تواند بخشـی از نیازهـای لازم را تأمین نماید.
طراحـی و اجـرای سـازه های خلاقانـه در راسـتای 
تشـدید اصوات طبیعی )بـاد، باران، حیوانـات و غیره( 
بـه صـورت کنتـرل شـده در محلـه. ایـن اقـدام -فارغ 
از منافـع روانـی و آرامـش بخـش مترتب بـر آن- توجه 
بیـش از پیش سـاکنین به آیـات خلقت الهی را سـبب 

می گـردد.
تقویـت، گسـترش و مدیریت معنـوی فضا/مکان 
رویدادهای محلات به عنوان یکی از بسـترهای بسـیار 
مهـم جهـت القاء مفاهیـم مثبـت و ربّانی به سـاکنین 
از نـکات حائـز اهمیـت می باشـد. ایـن موضـوع بـه 
صـورت مشـخص بـا برگـزاری مراسـمات مذهبی در 

آن هـا محقق می گـردد.
بازطراحـی جامع نظـام نماهای ابنیه مسـکونی در 
محلات در راستای: 1( عدم القاء مفاهیم فخرفروشانه 
و در نتیجه برانگیخته شـدن »حسـرت« و »حسادت« 
در ناظریـن، 2( عـدم القـاء غفلت، نسـیان و بیهودگی 
بـه مخاطـب، 3( القاء نظـم و آرامـش و 4( بهره گیری 

حداکثـری از عناصر طبیعـی در آن ها.
توجـه ویـژه  بـه گسـترش صـوت اذان و قـرآن در 
محلـه بـا محوریت مسـجد به ویـژه در مناسـب های 
خـاص دینی، بـا در نظر گرفتن دقـت لازم جهت عدم 

آزار و اذیـت سـاکنین.
»تفریـح«،  مفاهیـم  واجـد  القائـات  تعدیـل 
»سـرگرمی« و »لـذت بصـری« موجـود در فضاهـای 
سـبز عمومـی محـلات در راسـتای تقویـت پیام هـا و 
مفاهیـم مرتبـط بـا آیه بینـی در طبیعـت. ایـن رویکرد 
نـوع طراحی بوسـتان های محلـی و شـهری را متحول 

می نمایـد.
طراحـی و مدیریـت نظام جامـع تبلیغات محیطی 
محلـی -اعـم از بیلبوردهـا و سـردر و ویتریـن مراکز و 
کاربری هـای تجـاری و اداری- در راسـتای تقویـت 
القائـات واجد مفاهیم قناعت و تذکـر و فاصله گرفتن 
از ترویـج مفاهیم مصرف گرایانه و مشـوق لهو و لعب.

آلودگـی مـداوم هـوا و به صـورت خـاص تأثیرات 
بصـری آن در شـهروندان، خـود هـم مانعـی در دیـده 
شـدن بـا کیفیت آسـمان و دریافـت القائـات طیب آن 
بـوده و هـم مفاهیمـی همچـون آلودگی را بـه صورت 
مـداوم در ذهـن شـهروندان القـاء می نمایـد. تجدیـد 
نظـر در سیسـتم های انـرژی سـاختمان ها )بـه ویـژه 
موتورخانه هـا( در محـلات شـهری که یکـی از منابع 
آلودگی هوای شهرها هسـتند از الزامات تحقق آسمان 

صـاف و آبی اسـت.
کنترل و تنظیم اصوات صادرشـونده از وسایل نقلیه 
موتـوری در محـلات -به ویـژه در معابـر اصلی آنها- 
بـه جهت کاهـش القاء مفاهیمی همچـون »عجله« و 
»شـتاب«، لازم و ضروری اسـت. نکتـه نیازمند دقت 
آن اسـت کـه این مفاهیم فـارغ از احسـاس هایی مانند 
»اضطـراب« و »کلافگـی« و »عصبانیـت« اسـت که 

ایـن اصوات در شـهروندان ایجـاد می نماید.
هـر چـه میـزان اسـتفادۀ کـودکان سـاکن در محله 
از مـدارس موجـود در آن بیشـتر بـوده و تعـداد دانـش 
آمـوزان متعلـق بـه نقـاط دیگـر شـهر در آن هـا کمتـر 
باشـد، سـطح اعتماد و در نتیجه القاء پذیری سـاکنین 
از مدرسـه بیشـتر خواهـد بـود. این موضـوع، اهمیت 
مدیریـت القائات مثبـت و منفی موجـود در فضاهای 
شـهری اطراف ایـن فضاهای آموزشـی را بیش از پیش 
خواهـد نمـود. این دقت نظـر در مورد فضاهـای بازی 

کـودکان موجـود در محلـه نیز صادق اسـت.
بهره گیری هوشـمندانه از حواس لامسـه، بویایی و 
حتی چشـایی به عنـوان مکمل دو حـس اصلی واجد 
تـوان القـاء )بینایـی و شـنوایی( در فضاهـای عمومـی 
محلـه، از رویکردهایـی اسـت کـه نیازمنـد دقت نظر 
و همچنیـن بـه کارگیـری خلاقیـت می باشـد. ایجـاد 
شـرایط ارتباط لمسـی1با عناصر طبیعی همچون آب، 
خـاک، گیاهـان و غیـره و یـا بهره گیـری از رایحه هـای 
یـادآور اماکن متبرکـه در فضاهای عمومـی در مواقعی 
قابـل اجـرا در طراحـی  از جملـه مصادیـق  خـاص 

محیطی هسـتند.

1. haptic communication
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مسیر پیش رو
 آن چنـان درگیـر بـا مسـائل متعدد 

ً
شـهر اساسـا

و متنوعـی اسـت کـه وجـود دیـدگاه میان رشـته ای 
از  مرتبـط،  کاربـردی  و  نظـری  پژوهش هـای  در 
آن  طراحـی  و  برنامه ریـزی  مدیریـت،  ضروریـات 
اسـت. پژوهش هایـی کـه زوایـای متکثـر شـهر را 
شـفاف نمـوده و در پیونـد بـا پژوهش هـای مـوازی 
و  کارآمـد  دریچه هـای  دیگـر،  رشـته ای  میـان  و 
رو بـه جلویـی را بـرای اقدامـات و فعالیت هـا بـاز 
نمایـد. موضـوع »القـاء« نیز به واسـطۀ طرح شـدن 
تنگاتنـگ  ارتبـاط  و  متنـوع  دانشـی  حوزه هـای  در 
آن بـا شـهر و شهرسـازی، منظرگاهـی مهـم بـه این 
سـکونت گاه انسـانی محسوب شـده و نیازمند توجه 

می باشـد. مختلـف  مقیاس هـای  در 
گاهی  القـاء به جهـت تأثیـرات ارزشـی ناخودآ
مباحـث  در  می گـذارد،  شـهروندان  بـر  کـه 
توجـه  مـورد  تربیـت  و  تعلیـم  و  انسان شناسـی 

حاضـر  عصـر  در  علی القاعـده  و  بـوده  اسـلام 
نامحسـوس  و  متنـوع  ابزارهـای  گسـترش  بـا  و 
از  بیـش  اهمیـت  و  توجـه  ایـن  پیـام،  انتقـال 
راسـتای  در  و  جهـت  بدیـن  بـود.  خواهـد  پیـش 
شـکل دهی بـه فضاهـای تعالـی بخـش شـهری و 
نتیجـه شـکل گیری انسـان و جامعـه متعالـی،  در 
عنـوان  بـه  پژوهـش  توصیه هـای  اجرایی سـازی 

می باشـد.  اهمیـت  حائـز  اولیـه  الزامـات 
القائـات  بـه  توجـه  راه  ابتـدای  پژوهـش  ایـن 
بـر  آن  فضاهـای  و  شـهر  عملکـردی  و  کالبـدی 
و  گسـترده تر  تحقیقـات  و  بـوده  خـود  سـاکنان 
میدانـی  مطالعـات  حـوزۀ  در  ویـژه  بـه  دقیق تـر 
می توانـد هم نتایـج حاصله را اعتبارسـنجی نموده 
نبایدهـای  و  بایدهـا  از  بیشـتری  جزئیـات  هـم  و 
بـا  تحقیقاتـی  سـازد.  نمایـان  محـلات  طراحـی 
تمرکـز بـر گروه هـای سـنی، جنسـی، اجتماعـی و 
مقیاس های مختلف کلانشـهری، شـهری و محلی.

نمودار 4- ساختار کلان پیاده سازی مفهوم القاء در محله
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پی نوشت
Meta-synthesis/ Qualitative Meta-

Analysis /Qualitative Meta Synthesis /
Interpretation of meta-synthesis.
»فراینـد  از  برگرفتـه  پژوهـش  کلان  فراینـد   .2
پژوهـش میـان رشـته ای« ارائـه شـده توسـط رپکو 

می باشـد.  )523  -239  :1397(
و  آزاده  شـاهچراغی،  بـه:  شـود  رجـوع   .3
بندرآبـاد، علیرضـا )1394(، محـاط در محیـط؛ 
و  معمـاری  در  محیطـی  روانشناسـی  کاربـرد 
شهرسـازی. تهـران، سـازمان جهـاد دانشـگاهی.
الفـکار  مـن  الباطـن  فـی  مـا  إبـراز  هـو   .4
یختلـف  هـو  و  کان،  وسـیلة  بـأیّ  المنویّـات،  و 

المـوارد. و  الشـخاص  باختـلاف 
5. »روش تلقیـن بـه نفـس یعنـی از طریـق بـه 
زبان ـآوری قولـی معیـن، تغییـری بـه مقتضـای آن 
در ضمیـر پدیـد آیـد. یـا بـا آشـکار کـردن عملـی 
در اعضـا و جـوارح، سـایه و طنیـن آن عمـل را بـه 
درون بیفکنیـم. در نظام تربیتی اسـلام، روش هایی 
دارنـده  بـر  در  ماهیـت  نظـر  از  توصیـه شـده کـه 
مسـئله تلقیـن به نفس اسـت. توضیح ایـن روش  ها 
بـا عنوان هایـی ماننـد تلقیـن قولـی، تلقیـن فعلی و 
تلقیـن قولـی- فعلـی بیـان می  شـوند. هـر یـک از 
ایـن مـوارد را نیـز در دو جنبـه منفـی و مثبـت می -
تـوان بررسـی کـرد. یعنـی تلقین هایـی کـه منفـی 
هسـتند و نباید صـورت پذیرنـد و تلقین  های مثبت 
کـه بایـد به کار گرفته شـوند« )اسـمعیلی زمان آباد 
انسان سـازی،  157(.»بـرای   :1397 علی پـور،  و 
اسـت  انسـان  سـاختمان  بـرای  کـه  مسـایلی 
رد شـوند،  آن  از  و  بگوینـد  دفعـه  یـک  نمی شـود 
بایـد تـوی گوشـش مکـرر بخواننـد. تلقیـن با یک 
دفعـه درسـت نمی شـود. اگـر بخواهیـد بچـه  ای را 
تربیـت کنیـد بایـد یـک مسـئله را چندیـن بـار بـا 
چنـد زبـان، بـا چند وضـع بـه او بخوانیـد. مطلب 
یکـی باشـد لکن طـرز بیانـش مختلـف )خمینی، 
1389، ج10: 34(. »بعضـی از مسـائل اسـت که 
اهمیتـش ایـن قـدر زیاد اسـت کـه باید آن مسـائل 
را تکـرار کـرد. کتاب هایـی کـه بـرای انسان سـازی 

آمـده اسـت مثـل قـرآن کریـم، و کتاب هایـی کـه 
در اخـلاق نوشـته می شـود، و مقصـود، سـاختن 
یـک انسـان اسـت، و سـاختن یـک جامعه اسـت، 
بـه حسـب اهمیـت، هـر موضوعـی در آن هـا تکرار 
شـده اسـت. تکـرار در قـرآن مجیـد زیاد اسـت. و 
بعضی هـا خیـال می کننـد کـه ایـن تکـرار چـرا؟ و 
حـال آنکه لازم اسـت. یکـی از چیزهایـی که برای 
سـاختن انسـان مفید اسـت، تلقین اسـت. انسـان 
خـودش هـم اگـر بخواهـد سـاخته بشـود، باید آن 
مسـائلی کـه مربـوط بـه سـاختن خـودش اسـت، 
بـه خـودش تلقیـن کنـد. یـک مطلبـی که بایـد در 
نفـس انسـان تأثیـر بکنـد، بـا تلقینـات و تکرارهـا 
بیشـتر در نفـس انسـان نقـش پیـدا می کنـد. تکرار 
ادعیـه و تکـرار نمـاز چندیـن دفعـه در هـر روز، 
و  بـا گفتـن  انسـان  کـه  اسـت  نکتـه  ایـن  حـاوی 
شـنیدن و قرائـت آن توسـط خـودش، آن آیاتـی کـه 
شـنیدنش سـازنده اسـت، مثـل سـورۀ مبارکۀ حمد 
را بـه دفعـات می شـنود،که این خـودش یک درس 
سـازنده اسـت. انسـان باید این هـا را تکـرار و تلقین 
کنـد و نفـس را بـرای شـنیدن حاضـر کنـد. انسـان 
خـودش کـه یـک مطلبـی را می گویـد، سـامع یک 
دفعـه می شـنود، و در قلبـش هم وارد می شـود. لکن 
گوینـده، اول در قلبـش نقـش می  بنـدد، بعـد آن را 
می گویـد و بعـد می شـنود و بَعد بـاز در قلبش وارد 
می شـود. تلقیـن از امـوری اسـت که لازم اسـت« 
)خمینـی، 1389، ج 13: 397(. »هـر صفتـی که 
بخواهـی از خـود دور کنـی و یـا در خـود ایجـاد 
کنـی، راه اولـش تلقیـن علمـی و راه دومـش تکرار 
عملـی اسـت. علم اخـلاق، راهنمائیـت می کند که 
چگونـه می توانـی از دو طریـق علـم و عمـل خلـق 
خـوب را در خـود ملکـه سـازی. طریـق علمی ـاش 
ایـن اسـت که بـه خوبی هـای آن اذعان و ایمـان پیدا 
کنـی و طریـق عملی اش این اسـت که آن قـدر آن را 
تکـرار کنـی تـا در نفس تـو رسـوخ یابـد« )ترجمه 

تفسـیر المیـزان، جلـد 1: 560(. 
6. طیـب: هـو ما یکـون مطلوبا لیس فیـه قذارة 
ظاهـرا و لا باطنـا، و یقابلـه الخبـث و هـو ما یکون 
فیـه قـذارة ظاهـرا أو باطنـا و هو مسـتکره فی نفسـه 
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)مصطفـوی، 1368، جلد 7: 150(.
7. لازم بـه ذکـر اسـت کـه، موضـوع تفکـر و 
فضـای  و  محیـط  توسـط  آن  برانگیختـن  امـکان 
و  بـوده  خـارج  پژوهـش  ایـن  حیطـۀ  از  شـهری 

می نمایـد. طلـب  را  جداگانـه  تحقیقـی 
منابع

قرآن کریم

نهج البلاغه

ــاختار  ــر س ــن عناص ــا )1390( تبیی ــوت، احمدرض اخ

ــا  ــس ب ــه نف ــه تزکی ــل ب ــت نی ــان جه ــودی انس وج

ــران،  ــت، ته ــل بی ــات اه ــات و روای ــه آی ــه ب توج

ــوت )ع(. ــت نب ــل بی ــرآن و اه ق

آیــات،  در  تدبــر  الــف(   1394(  ------------

تهــران، قــرآن و اهــل بیــت نبــوت )ع(.

------------ )1394 ب( تدبــر در اســماء، تهــران، 

قــرآن و اهــل بیــت نبــوت )ع(.

------------ )1394 پ( تدبــر در کتــاب، تهــران، 

قــرآن و اهــل بیــت نبــوت )ع(.

------------ )1394 ت( تدبــر در کلام، تهــران، 

ــوت )ع(. ــت نب ــرآن و اهــل بی ق

------------ )1394 ث( تدبــر در کلام، تهــران، 

ــوت )ع(. ــت نب ــرآن و اهــل بی ق

------------ )1394 ج( فراینــد شناســی خیــر، 

ــوت )ع(. ــت نب ــل بی ــرآن و اه ــران، ق ته

حســن،  نظام ســازی  چ(   1394(  ------------

ــوت )ع(. ــت نب ــل بی ــرآن و اه ــران، ق ته

تدبــر؛   )1389( قاســمی  مریــم  و  احمــد  اخــوت، 

ــرآن و  ــران، ق ــی، ته ــی و چگونگ ــتی، چرای چیس

اهــل بیــت نبــوت )ع(.

تفکــر   )1393(  ----------------------

اجتماعــی، تفکــر عینــی: موانــع خــوب زیســتن بــا 

ــوت )ع(. ــت نب ــل بی ــرآن و اه ــران، ق ــران، ته دیگ

نــاس؛   )1395(  ----------------------

مواجهــه انســان بــا لقــاء و القــاء اثــر، تهــران، قــرآن 

ــوت )ع(. ــت نب ــل بی و اه

اســمعیلی زمان آبــاد و علیپــور، صــدار )1397( روش 

ــن  ــر آن روی باط ــس و تأثی ــه نف ــن ب ــی تلقی تربیت

ــرآن، فصلنامــه علمــی-  ــات ق ــدگاه آی انســان از دی

دوره 13، شــماره 3،  و طــب،  قــرآن  پژوهشــی 

صــص 156- 163.

ــناختی  ــق معناش ــا )1394( تطبی ــری، آتوس ــم کثی اعظ

ــران،  ــدار، ته ــهر پای ــی و ش ــات محیط ــام تبلیغ نظ

ــدار، دوره  ــازی پای ــاری و شهرس ــه معم دوفصلنام

ــماره 2. 3، ش

ــهرها،  ــو: ش ــان الگ ــتوفر )1387( زب ــاندر، کریس الکس

ترجمــه رضــا کربلایــی نــوری، تهــران، مرکــز 

مطالعاتــی و تحقیقاتــی شهرســازی و معمــاری. 

ــارد  ــس، ریچ ــوس و گوی ــت، مارک ــوج و گرن ــن، هی بارت

ــا  ــک راهنم ــلات؛ ی ــه مح ــکل دهی ب )1400( ش

ــران،  ــرزندگی، ته ــداری و س ــلامت، پای ــرای س ب

ــران. ــهر ته ــزی ش ــات و برنامه ری ــز مطالع مرک

ــت  ــه تربی ــاره ب ــی دوب ــرو )1395( نگاه ــری، خس باق

اســلامی، تهــران، ســازمان پژوهــش و برنامه ریــزی 

ــرورش ــوزش و پ ــی وزارت آم آموزش

مهــدی،  فقیهــی؛  نقــی،  علــی  و  محمــد  بهشــتی، 

ابوجعفــری )1380( آرای دانشــمندان مســلمان در 

ــگاه  ــران، پژوهش ــی آن، ته ــت و مبان ــم و تربی تعلی

ــمت. ــگاه، س ــوزه و دانش ح

پورافــکاری، نصــرت اللــه )1373( فرهنــگ جامــع 

ــته،  ــای وابس ــکی و زمینه  ه ــی، روانپزش روانشناس

ــر. ــگ معاص ــران، فرهن ته

و  عینی فــر  ترجمــه  محلــه،   )1400( امیلــی  تالــن، 

ــو. ــر ن ــران، فک ــی، ته جلیل

ــردم  ــهرهای م ــاختن ش ــیس )1387( س ــدز، فرانس تیبال

پســند: ارتقــای محیــط عمومــی در شــهرهای 

قاســمی  مرواریــد  ترجمــه  بــزرگ،  و  کوچــک 
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اصفهانــی، تهــران، روزنــه.

جعفرنــژاد، نویــد و عبــاس متقبــل باعــرض و عــادل 

مؤلفه هــای  اســتخراج  و  شناســایی   )1393( آذر 

ــتفاده از  ــا اس ــازمانی ب ــک س ــت ریس ــی مدیری اصل

روش فراترکیــب، فصلنامــۀ چشــم انداز مدیریــت 

صنعتــی، شــمارۀ 15، صــص 85- 107.

ســه  روانکاوانــه  نقــد   )1394( زلیخــا  خســرومنش، 

ــای  ــه مقاله  ه ــل، مجموع ــرزاد. اردبی ــا پی ــر زوی اث

دهمیــن همایــش بیــن المللــی ترویــج زبــان و ادب 

ــی. ــق اردبیل ــگاه محق ــی، دانش فارس

خمینــی، روح اللــه )1389( صحیفــه امــام. تهــران، 

مؤسســه تنظیــم و نشــر آثــار امــام خمینــی   )س(.

دهخــدا، علــی اکبــر )1385( لغــت نامــه دهخــدا. 

تهــران، دانشــگاه تهــران.

ــه و  ــان رشــته ای: نظری ــن )1397( پژوهــش می رپکــو، آل

فراینــد، ترجمــه محســن علــوی پــور، مجیــد کرمی، 

ــه اعتمــادی زاده دریکونــدی و علــی اکبر 
ّ
هدایــت الل

نورعلیونــد، تهــران، پژوهشــکده مطالعــات فرهنگــی 

و اجتماعــی.

رجب نــژاد، مریــم و آرمیــن شــیرانی و شــهاب خزانــه داری 

)1385( مــرور نظام منــد شــواهد، مرکــز تعالــی 

دانشــگاه، دانشــگاه شــهید بهشــتی.

زورق، محمــد حســن )1369( مبانــی تبلیــغ. تهــران، 

ــروش. س

شـاهچراغی، آزاده و علیرضـا بندرآبـاد )1394( محـاط در 

محیط؛کابربـرد روانشناسـی محیطـی در معمـاری و 

شهرسـازی. تهـران، سـازمان جهاد دانشـگاهی.

آموزشـی  جـزوه   )1387( حسـین  شـرف الدین، 

سـیما. و  صـدا  دانشـکده  قـم،  تبلیـغ،  جامعه شناسـی 

شــعیری، حمیدرضــا و ســعیده انتظــاری ملکــی )1392( 

ــات از  ــری تبلیغ ــان تصوی ــی زب ــه القای ــل وج تحلی

دیــدگاه کنشــی و تنشــی بــر اســاس رویکــرد نشــانه- 

و  زبان شــناختی  مجلــه  مشــهد،  معناشــناختی. 

گویش ــهای خراســان، شــماره 9.

ــای  ــول و روش ه ــران )1393( اص ــمخانی، اژدر و دیگ ش

تربیتــی از دیــدگاه امــام خمینــی )ره( فصلنامــه 

علمــی- ترویجــی بصیــرت و تربیــت اســلامی، 

شــماره 29، صــص 113- 136.

ــی  ــن زک ــید محس ــا و س ــی، محمدرض ــی مازندران صالح

نژادیــان )1397( نقــش کارکــرد هــای بلاغــی و 

بازرگانی. نشــریه مطالعــات  تبلیغــات  زبانــی در 

.16 بلاغی، شــماره  زبانــی 

تفســیر  ترجمــه   )1374( محمدحســین  طباطبایــی، 

المیــزان، ج 3، قــم، دفتــر انتشــارات اســلامی.

و همــکاران )1393( طراحــی  عــرب، ســید محمّــد 

ــا مــرور  مــدل فراترکیــب عوامــل مؤثــر بــر طــلاق ب

نظام منــد مطالعــات پیشــین، مجلــه تخصصــی 

اپیدمیولــوژی ایــران، دوره 10، شــماره 4، صــص 

.22 -10

عمیــد، حســن )1363( فرهنــگ عمیــد. تهــران، مؤسســه 

انتشــارات امیرکبیــر.

فریدمــن، آوی )1396( بنیــان محله  هــای پایــدار، ترجمــه 

ــور،  ــر یدالله  پ ــر و امی ــی مه ــادات نعمت ــان الس مرج

تهــران، دانشــگاه شــهید بهشــتی

ــم  ــید ابراهی ــری، س ــی و جعف ــی، عل ــور دهاقان ــم پ قاس

تلقیــن  ناســازواری  های  و  ســازواری ها   )1388(

در تربیــت دینــی، تهــران، دوفصلنامــه علمــی- 

پژوهشــی تربیــت اســلامی، صــص 27- 43.

ــش  ــح )1381( نق ــز پورناص ــین و مهرانگی ــی، حس کاویان

ــده  ــردار«: پدی ــن فرمانب ــکل گیری »ذه ــه در ش کلم

ــال  ــناختی، س ــوم ش ــای عل ــریه تازه ه ــن، نش تلقی

ــص 27- 35. ــماره 3، ص ــارم، ش چه

ــون  ــدگاه مت گاه از دی ــودآ ــد )1397( ناخ ــی، محم کاویان

http://drkavyani.com ــترس در ــل دس ــی. قاب دین

پژوهشــی؛  طــرح   )1396( دبلیــو  جــان  کــرس ول، 

رویکردهــای کمّــی، کیفــی و ترکیبــی. تهــران، جهــاد 

ــی. ــه طباطبای ــد علام ــگاهی واح دانش

کرمونــا، متیــو و دیگــران )1390( ارزش طراحــی شــهری: 
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رویکــردی اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطی 

بــه طراحــی شــهری، ترجمــه رضــا بصیــری مژدهی 

و حمیــده فرهمندیــان، تهــران، هله/طحان. 

کــزازی، میرجــلال الدیــن و پرویــز لکزائیــان فکــور 

)1394( مقایســه دیدگاه  هــای مشــترک کــزازی 

جیرفــت،  گاه(.  ناخــودآ گاه،  )خــودآ یونــگ  و 

ــم،  ــال نه ــی، س ــات تطبیق ــه ادبی ــه مطالع فصلنام

شــماره 34.

پیــام روشــن فکر و جلــوه  کلانتــری، عبدالحســین و 

طــلاق،  پیامدهــای  و  آثــار   )1390( جواهــری 

ــران  ــده در ای ــام ش ــات انج ــد تحقیق ــرور نظام من م

کیــد بــر ملاحظــات جنســی )1376-1390(،  بــا تأ

 ،3 شــماره   ،9 دوره  سیاســت،  و  توســعه  در  زن 

.131-111 صــص 

گِل، یــان )1392( شــهر انســانی، ترجمــه علــی غفــاری 

و لیــلا غفــاری، تهــران، علــم معمــار.

لینــچ، کویــن )1383( ســیمای شــهر، ترجمــه منوچهــر 

مزینــی، تهــران، دانشــگاه تهــران.

طراحــی   )1387( پیتــر  شــرلی،  و  کلیــف  ماتیــن، 

ــدار،  ــعه پای ــت توس ــا محوری ــهری؛ ب ــای ش فضاه

ــران،  ــف. ته ــلا یوس ــهرابی م ــیس س ــه نارس ترجم

ــج. ــن الحج ثام

ــنامۀ  ــی )1393( دانش ــک عباس ــده و باب ــی، فری محرم
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